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THE ANALYSIS OF PERSONAL BRANDING OF GIRING GANESHA
AS THE YOUNG POLITICAN THROUGH INSTAGRAM ACCOUNT
@SOBATGIRING ON SOCIAL MEDIA

Tasyafa Salsabila Putri, Fitria Widiyani Roosinda, Juliyanto Ekantoro
Communication Science Study Program
Faculty of Social Sciense and Political Science
Bhayangkara Surabaya University Surabaya

Email : asafasp@gmail.com

ABSTRACT

The existence of Instagram becomes one of the methods to build personal
branding, a free-willing account @sobatgiring from Giring Ganesha, a young
Indonesian politician, whom tries to build and to strengthen his personal branding in
the political world. The purpose of this research is to understand the usage of
Instagram to ease the aim of personal branding. On this research, author uses
qualitative method by using descriptive approach. The data was collected by doing
observation and documentation. Giring Ganesha sees it as the chance to use Instagram
as his platform to build his personal branding together with the account @sobatgiring
helping him to upload his contents which shows his political agenda with his political
relations and people. Features available on Instagram, such as videos or photos, reels,
instastories and also captions, are being used and created as interesting as possible to
attract people and make them wonder more about Giring Ganesha in Indonesian
political world. Started his career as a musician was a good start for him to build his
personal branding in the political world. People’s perceptions of him as a musician
have helped him to use music and his talent to find the different approach to reach the
citizens with uniqueness and creativity in building his personal branding.

Keywords: Personal Branding, Young Politician, Instagram.
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ANALISIS PERSONAL BRANDING GIRING GANESHA
SEBAGAI POLITISI MUDA MELALUI MEDIA SOSIAL AKUN
INSTAGRAM @SOBATGIRING
Tasyafa Salsabila Putri, Fitria Widiyani Roosinda, Julyanto Ekantoro
Program Studi IImu Komunikasi, Falkutas IImu Sosial dan lImu Politik
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ABSTRAK

Adanya media sosial Instagram menjadi salah satu cara membentuk personal
branding, sebuah akun relawan @sobatgiring dari Giring Ganesha seorang politisi
muda Indonesia yang berupaya membangun dan memperkuat personal branding di
dunia politik. Penelitian ini bertujuan untuk mendalami penggunaan dalam
memanfaatkan media sosial Instagram dalam memudahkan tujuan pembangunan
personal branding. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan
pendekatan deskriptif. Data-data dikumpulkan dengan cara observasi dan dokumentasi.
Giring Ganesha melihat adanya peluang untuk menggunakan media sosial Instagram
sebagai sarananya membangun personal branding dengan dibantu oleh akun relawan
@sobatgiring yang terfokus mengunggah konten-konten Giring yang menjalankan
agenda politik bersama relasi dan masyarakat. Fitur-fitur instagram yag digunakan
seperti unggahan video ataupun gambar, fitur reels, fitur instastory dan fitur caption
yang dikemas semenarik mungkin agar masyarakat semakin tertarik dan berminat
mengetahui lebih banyak tentang Giring Ganesha di dunia perpolitikan Indonesia.
Memulai karir sebagai musisi merupakan awal yang baik bagi Giring untuk membantu
membangun personal brandingnya di dunia politik. Persepsi masyarakat tentang
Giring sebagai seorang musisi telah membantunya menggunakan musik dan bakatnya
untuk menemukan pendekatan yang berbeda kepada masyarakat dengan cara yang
unik dan kreatif dalam membangun personal brandingnya.

Kata Kunci : Personal Branding, Politisi Muda, Instagram.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Personal branding merupakan suatu kegiatan atau proses yang bertujuan
untuk membangun serta membentuk kepercayaan masyarakat terhadap seorang
individu. Masyarakat mampu menilai dan menumbuhkan kepercayaan kepada
seseorang yang dapat dilihat melalui kemampuan, etika, kepribadian ataupun
pengalaman yang dimiliki masyarakat saat berintaksi secara langsung ataupun
tidak langsung dengan individu tersebut. Pandangan masyarakat terbentuk
melalui proses yang bermacam-macam jangka waktunya dan persepsi yang
dimiliki masyarakat awalnya ditentukan oleh individu itu sendiri seperti apa
individu tersebut ingin dipandang. Dengan berbagai cerita yang dirangkai
ataupun kegiatan yang dilakukan seorang individu demi mencapai personal
branding yang diinginkan, maka masyarakat dengan sendirinya akan
membentuk kepercayaan dan citra individu tersebut sesuai dengan yang
diinginkan. Khususnya pada dunia politik, berbagai usaha yang membentuk
personal branding dan citra yang dibentuk oleh kandidat akan membantu
individu tersebut untuk mendapatkan kepercayaan masyarakat agar layak
menjadi seorang pemimpin. Personal branding dalam dunia politik termasuk
pada komunikasi politik yang membuat adanya pertukaran pesan, kesan,

norma, ideologi dan budaya yang ada di masyarakat luas. Media massa adalah



salah satu saluran yang biasa digunakan dalam komunikasi politik, termasuk
dalam membangun personal branding tokoh-tokoh politik agar keberadaan
mereka cukup kuat dalam memasuki dunia perpolitikan dan mencapai tujuan

yang diinginkan.

Kompctensi: Stundas:

bagaimana Kita
melakukannya

peran Kita
bersama orang
lain

Personal
Branding

Gaya:

bagaimana kita

berhubungan
dengan orang

lain

Gambar 1.1 Unsur Pembentuk Personal Branding
(Sumber: https://www.situsekonomi.com/2020/09/pengertian-personal-branding.html)

Media massa sendiri memiliki beberapa jenis yaitu media cetak, media
elektronik dan media online yang masing-masing saluran ini memiliki
target audiencenya masing-masing, sehingga para tokoh politik dapat
memilih saluran mana yang ingin digunakan agar personal branding yang
dibentuk tersampaikan kepada target audience yang tepat. Penerapan
personal branding melalui media online seperti media sosial menjadi
saluran yang sering digunakan di dunia politik saat ini. Dengan kemudahan
akses internet dan terhubungnya masyarakat luas dengan media sosial
membuat penyebaran informasi yang berguna untuk membentuk opini

publik mengenai tokoh politik tersebut.


https://www.situsekonomi.com/2020/09/pengertian-personal-branding.html

Keterkaitan media dan politik adalah dua hal yang rumit
dipisahkan. Kegunaan media pada dunia politik sangat diperlukan
berhubungan dengan menyebarkan informasi dan pesan yang harus
disiarkan. Kegunaan media tampak menonjol dan lebih kuat lagi saat akan
datangnya pemilihan umum. Setiap waktu dapat dilihat bahwa media
secara terus-menerus akan menyiarkan informasi tokoh-tokoh politik guna
memancing opini-opini dari masyarakat mengenai pemberitaan tersebut.
Di era globalisasi ini akan membawa banyak perubahan yang cemerlang
dari segi teknologi, pada dasarnya para tokoh politik akan memasuki
media-media yang sekiranya akan membawa namanya semakin dikenal
publik. Media massa menjadi saluran yang tepat bagi mereka yang ingin
membangun nama di mata publik, dengan adanya internet dan media sosial
semakin memudahkan para tokoh politik untuk mengunggah berbagai
konten kampanye dan berbagai pesan lainnya. Kemudahan yang diberikan
oleh internet dan media sosial hingga tidak terbatas ruang ataupun waktu
membantu para kandidat dalam mengubah dan membangun citra serta

dukungan dari masyarakat.

Dalam marketing politik, Branding merupakan salah satu bentuk baru
dalam dunia politik. Menurut Scammell (dalam Fadiyah & Simorangkir,
2021:17) branding adalah gagasan yang berasal dari teori yang bisa

digunakan di negara, kota atau bahkan seorang poliri dengan memberi



mereka sebuah identitas publik. Branding pada dunia politik tidak hanya
terbentuk dari elemen yang melekat pada kandidat, tetapi juga keterlibatan
kandidat secara langsung dengan masyarakat, gaya rambut atau berpakaian
juga menjadi unsur yang penting dalam membangun citra para tokoh
politik. Branding politik juga mengikut sertakan sisi emosional masyarakat
kepada kandidat dan bisa meningkatkan kepercayaan publik. Tokoh politik
saat ini mulai bermunculan dari banyak kalangan muda yang awalnya
bukan berasal atau bahkan sama sekali belum pernah terjun ke dunia
politik, hingga mulai melirik dan mencoba untuk terjun ke dunia
perpolitikan Indonesia. Salah satunya adalah Giring Ganesha, yang dikenal
sebagai vokalis Nidji salah satu band pop Indonesia. Keyakinan Giring
untuk terjun ke dunia politik dimulai dengan hengkangnya dari band Nidji
yang membesarkan namanya pada tahun 2017 dan bergabung dengan
Partai Solidaritas Indonesia (PSI) sebagai batu loncatan yang diambilnya
di dunia politik. Giring sempat mencalonkan diri sebagai komisi X DPR
RI bidang pendidikan, olahraga dan sejarah. Namun pencalonannya
sebagai anggota DPR RI tidak lolos, hal ini tidak menjadikan Giring
menyerah untuk terus berkecimpung di dunia politik karena pada bulan
Agustus 2020, ia dianugerahi posisi sebagai Pelaksana Tugas Ketua
Umum Partai Solidaritas Indonesia (PSI). Posisinya yang semakin
terpandang membuat  Giring tidak  setengah-setengah  dalam

memperjuangkan posisi yang lebih tinggi.



Dirinya menyadari bahwa menjadi tokoh politik bukanlah hal mudah
untuk dilakukan, satu dan lain hal karena masyarakat sudah mengenalnya
sebagai musisi dari pada seorang tokoh politik. Dari citra musisi yang
melekat padanya, membuat Giring gencar melakukan banyak kegiatan
dengan masyarakat untuk membentuk personal brandingnya sebagai
tokoh politik yang di dokumentasikan dan diunggah melalui berbagai
media sosial yang dimilikinya, salah satunya akun instagram pribadi dan

akun instagram komunitas relawannya yaitu @sobatgiring.

m , -J,
Gambar 1.2 Foto Giring Ganesha

Sumber:https://republika.co.id/berita/r4m2gd484/giring-diingatkan-tak-buat-statemen-gaduh-dan-picu-
kehebohan

Dalam penggunaan media sosial baru-baru ini lebih sering digunakan
oleh tokoh politik karena media sosial, khususnya Instagram termasuk
platform yang sering digunakan di Indoensia dari berbagai kalangan umur.
Media sosial tidak lepas dari ketertarikan visual selama pengguna platform
menerima unggahan konten yang disajikan, termasuk desain foto dan

video mengenai kandidat. Menurut survei DataReportal, jumlah pengguna



media sosial di Indonesia mencapai 191,4 juta pada Januari 2022. Jumlah
ini meningkat 21 juta atau 12,6 persen dari tahun 2021. Dalam
pemberintaannya Suara.com menuliskan laporan berjudul Digital 2022:
Indonesia oleh DataReportal menjelaskan bahwa angka ini mewakili 68,9
persen dari total penduduk Indonesia. Populasi Indonesia telah mencapai
277,7 juta per Januari 2022. Indonesia memiliki 99,15 juta pengguna
Instagram atau 35,7% dari total populasi. Dari jangkauan iklan Instagram,
52,3% audiens adalah pengguna wanita dan 47,7% sisanya adalah pria.
Berdasarkan data Napoleon Cat, Databoks memaparkan pada
postingan websitenya bahwa Indonesia memiliki 92,53 juta pengguna
Instagram pada kuartal keempat tahun 2021. Jumlah itu meningkat 3,9
juta atau 4,37% dibandingkan kuartal sebelumnya yang memiliki 88,65
juta pengguna. Jumlah ini lebih tinggi dari 83,77 juta pengguna pada
kuartal yang sama tahun lalu. Pada kuartal keempat tahun 2021, mayoritas
pengguna Instagram di Indonesia berada pada kelompok usia 1824,
mencapai 34,4 juta. Secara khusus, hingga 20% pengguna aplikasi adalah

wanita dan 17,2% adalah pria.

Kelompok berusia 25-34 tahun merupakan pengguna Instagram terbanyak
kedua di Tanah Air. Dengan catatan bahwa 16,6% pengguna aplikasi ini
adalah wanita dan 15,8% adalah pria. Usia 13-17 menempati peringkat
kedua dengan jumlah pengguna terbanyak. Hingga 7% pengguna adalah

wanita dan 5,1% pengguna adalah pria. Dalam kelompok usia 35-44,



pengguna laki-laki sebanyak 5,5% dan 6,1% pengguna Instagram adalah
perempuan. Secara keseluruhan, mayoritas atau 53,1% pengguna aplikasi
berbagi foto dan video di Indonesia adalah perempuan. Di sisi lain, 46,9%

pengguna Instagram lainnya adalah laki-laki.

Dalam melakukan kegiatan personal brandingnya akun @sobtagiring
sering kali menggunakan fitur feeds (foto dan video), highlights dan reels
instagram sebagai sarana berbagi konten yang diunggah relawan Giring
Ganesha untuk membangun citra seperti yang direncakan. Peneliti
menggunakan akun @sobatgiring sebagai objek penelitian dibanding akun
pribadi Giring Ganesha (akun instagram @giring) dikarenakan konten
yang diunggah pada akun Giring Ganesha bercampur dengan konten
pribadi milik Giring.

sobatgiring IR B -

1,034 posts 66.8k followers 187 following

HADIR_. '
KER7A Sobat Giring Official

Relawan Mas Giring Ganesha | Calon Presiden Republik Indonesia
2024, Ketum @psi_id, Co-founder KINCIR.Com & Presiden of
@iespl.id.

giring.id/menjadi-relawan

Gambar 1.3 akun @sobatgiring sebagai platform kampanye Giring Ganesha

Sedangkan konten pada akun instagram @sobatgiring lebih berfokus
pada konten-konten kampanye dan konten yang membentuk personal
branding oleh Giring Ganesha sebagai tokoh politik muda yang masih
terbilang baru di Indonesia. Tujuan dari peniltian ini yaitu untuk

mengetahui bagaimanakah personal branding yang dilakukan Giring



Ganesha dalam membentuk kepercayaan masyarakat sebagai tokoh politik
muda yang mampu diteladani dan layak sebagai pemimpin sesuai dengan

keinginannya.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang permasalahan diatas, adapun rumusan masalah
dalam penelitian ini adalah :
Bagaimana personal branding Giring Ganesha sebagai politisi muda pada

media sosial akun instagram @sobatgiring ?

1.3 Tujuan Penelitian
Dengan rumusan masalah yang telah disusun diatas, maka tujuan
dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis personal branding Giring
Ganesha sebagai politisi muda pada media sosial akun instagram

@sobatgiring.

1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Teoritis
Hasil Penelitian ini secara teoritis diharapkan dapat memberikan
sumbangan pemikiran dalam memperkaya wawasan mengenai analisis
personal branding Giring Ganesha sebagai politisi muda pada media

sosial akun instagram @sobatgiring.



1.4.2 Manfaat Praktis
Penelitian ini diharapkan memberi manfaat melalui analisis yang
dipaparkan pada pihak-pihak yang merasa membutuhkan referensi
mengenai analisis personal branding Giring Ganesha sebagai politisi

muda pada media sosial akun instagram @sobatgiring.

1.5 Definisi Konsep
1.5.1 Personal Branding
Berasal dari bahasa Inggris yaitu personal yang memiliki arti pribadi,
dan kata branding yang memiliki arti merek atau brand. Sehingga
merupakan suatu kegiatan yang dikerjakan seseorang untuk membentuk

opini atau persepsi orang lain sesuai dengan yang ingin dibentuk.

Menurut David McNally dan Karl D.Speak (dalam Khoerrunnisa et al.,
2020:132) pada buku Be Your Own Brand:A Breakthrough Formula for
Standing Out from the Crowd menyatakan bahwa merupakan sebuah
emosi atau persepsi yang berasal dari orang lain kepada seseorang yang
mengartikan secara lengkap dari sisi pengalaman dalam hubungan

antarpersonal yang ada.

Kegiatan branding artinya memberikan pembeda nama ataupun simbol,
misalnya merek, logo ataupun desain yang berguna sebagai identitas serta
pembeda dengan kompetitor lain. Selain itu branding juga memiliki arti

sebagai suatu usaha yang dilakukan secara berkepanjangan yang



menyertakan pemikiran, percakapan dan pemasaran dalam mengolah

presepsi khalayak seperti yang diinginkan.

1.5.2 Politisi
Politisi merupakan individu yang berkecimpung dalam politik,
termasuk para pakar politik (Indrawan et al., 2020:4). Dalam hal ini
politikus juga merupakan salah satu politisi yang berpartisipasi dalam
pemerintahan. Dalam demokrasi di wilayah Barat sendiri, istilah tersebut
lebih terbatas pada mereka yang menjabat atau berusaha menarik para
profesional daripada mereka yang dipekerjakan oleh orang-orang di arena

politik.

Politisi juga merupakan salah satu profesi terpenting dalam
pemerintahan, terutama dalam mengatur semua operasi politik. Di
beberapa negara, politisi membentuk cabang eksekutif legislatif
pemerintah. Ketika dijalankan oleh pemerintahan non-demokratis,
perbedaannya sendiri tidak terlalu jelas. Di beberapa negara, politisi
membentuk eksekutif pemerintah dan kepala kantor negara, serta

legislatif dan pemerintahan di tingkat lokal dan regional.

Pada prinsipnya, politik itu sendiri bersifat inklusif. Oleh karena itu,
jika langkah-langkah politik yang tepat diambil, semua warga negara

akan merasakan hasil yang positif. Hal ini juga berlaku sebaliknya.
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1.5.3 Media Sosial

Menurut Soewandi dan Wijanarko (2021:182) Media sosial adalah
kelompok aplikasi yang tersambung oleh internet dan menyusun dasar
teknologi web 2.0 dan dapat terjadi pertukaran informasi melalui berbagai
konten. Media Sosial merupakan sarana media online yang berguna
sebagai media dalam berbagi, mengikuti dan membuat unggahan dalam
berbagai bentuk mulai dari tulisan, gambar, video dan rekaman suara.
Dalam artian lain, media sosial juga berarti sebuah media online yang
memfasilitasi hubungan sosial dan memanfaatkan teknologi yang

membuat jalannya komunikasi lebih interaktif.

Sosial media sudah marak digunakan belakangan ini untuk
terhubung satu sama lain dan membagikan informasi. Media sosial dapat
dengan mudah mengundang untuk bergabung saling memberikan
feedback (umpan balik) berupa komentar ataupun kiriman ulang dengan

waktu yang singkat dan tak terbatas ruang ataupun waktu.

1.5.4 Instagram
Instagram menurut Prihatiningsih (2017:51) adalah aplikasi untuk
membagikan foto dan video yang memungkinkan pengguna mengambil
lebih banyak foto, juga mengambil video, menerapkan filter digital, dan

membagikannya di berbagai media sosial (termasuk yang dimiliki oleh
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Instagram). Instagram merupakan aplikasi mobile berbasis i0S, Android
dan Windows Phone. Seluruh foto atau video yang dibagikan tersebut
nantinya akan muncul di feed para pengikut akun pengguna lain yang

mengunggah konten tersebut.

Sistem pertemanan di Instagram menggunakan istilah follower
(pengikut) dan following (mengikuti). "Ikuti (Follow)™ berarti seseorang
mengikuti akun pengguna lain, dan pengguna lain juga dapat mengikuti
akun lain. Selain itu, setiap pengguna yang memiliki akun instagram dapat
berinteraksi dengan memberikan komentar dan memberikan tanggapan
serupa pada foto atau video yang dibagikan. Instagram memiliki cukup
banyak fitur yang digemari banyak orang dan membuatnya populer
dengan jutaan pengguna. Salah satunya adalah fungsi kamera, melalui
aplikasi Instagram para pengguna tidak hanya bisa mengunggah foto di
galeri. Namun, pengguna juga dapat mengambil foto secara langsung dan
merekam momen di aplikasi, kemudian mengeditnya dan menetapkan

judul baru ke konten.

1.6 Metode Penelitian
1.6.1 Jenis Penelitian
Jenis penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Menurut Wiwin Yuliani
(2018:86) Penelitian deskriptif merupakan penelitian untuk menemukan

fakta dengan interpretasi yang tepat. Singkatnya, deskriptif kualitatif
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adalah  metode penelitian yang bergerak ke pendekatan kualitatif
sederhana dengan menggunakan aliran induktif. Aliran induktif ini berarti
bahwa penelitian deskriptif kualitatif dapat dimulai dengan proses atau
peristiwva deskriptif dan akhirnya menarik suatu generalisasi yang
menarik kesimpulan tentang proses atau peristiwa tersebut. Sebelum
melakukan analisis data, peneliti perlu mengadopsi teknik untuk menguji
reliabilitas data yang dianalisis untuk menarik kesimpulan tentang
penelitian.

Metode uji reliabilitas data yang digunakan oleh peneliti triangulasi
adalah menguji reliabilitas data dengan cara mengecek data yang
diperoleh dari berbagai sumber dengan cara yang berbeda. Proses
triangulasi adalah proses pengawetan bukti dari hasil catatan observasi,
wawancara, dan dokumentasi yang bertujuan untuk meningkatkan
akurasi survei. Ringkasnya, triangulasi metode memahami dan
memahami masalah dengan cara membandingkan data yang dihasilkan
peneliti secara verbal mewawancarai orang-orang di sekitarnya tentang
laporan tersebut, kemudian membandingkan data yang diamati dengan
data wawancara. Perbandingan digabungkan agar akurat dan saling

melengkapi.
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1.6.2 Objek Penelitian
Objek penelitian adalah sebuah pemetaan atau gambaran secara
menyeluruh suatu bidang kajian atau tujuan penelitian secara umum,
termasuk ciri-ciri, sejarah perkembangan, struktur, tugas pokok, dan
fungsi lain yang dipetakan pada masing-masing bidang kajian.
Menurut pengertian diatas, maka objek penelitian dalam penelitian ini
adalah akun media sosial instagram @sobatgiring.
1.6.3 Unit Analisis
Unit analisis pada penelitian ini merupakan beberapa fitur yang

terdapat pada aplikasi instagram yaitu:

1. Unggahan Foto Instagram
Fitur unggah foto merupakan fitur yang memungkinkan pengguna
mengunggah foto yang mengunggahnya pada laman instagram
(Afifatus Sholihah, 2018:33). Fitur unggah foto memungkinkan
pengguna Instagram untuk memilih foto yang akan diunggah dari
galeri atau album smartphone mereka, atau menggunakan kamera
yang tersedia dengan fitur ini secara langsung. Gambar yang
diunggah dapat diedit dengan efek yang tersedia di fitur untuk
meningkatkan tampilan foto. Pengguna juga dapat mengunggah

banyak foto dalam satu unggahan.
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2. Unggahan Video Instagram
Fitur unggahan video merupakan fitur yang menyajikan gambar atau
tampilan visual yang bergerak, terdapat audio/suara dan memiliki
fungsi untuk menyampaikan informasi. Dalam aplikasi instagram
tersedia fitur edit untuk video mulai dari kecerahan, pemotongan
waktu atau penghilang suara. Pada dasarnya unggahan video akan
menampung lebih banyak pesan daripada unggahan foto.

3. Instastory (Instagram Story)
Instagram Story adalah fitur yang memungkinkan pengguna
Instagram mengunggah foto dan video berdurasi 15 detik (Afifatus
Sholihah, 2018:35). Foto dan video yang diunggah dengan fitur ini
tidak akan bertahan lama dan hanya akan bertahan selama 24 jam.
Meskipun demikian, fitur Instagram Story sangat mudah digunakan
dan fitur-fitur menarik tersedia di Instagram Story, sehingga banyak
diminati oleh pengguna Instagram.

4. Reels Instagram
Reels Instagram adalah video pendek dengan berbagai durasi dari 15
detik hingga 60 detik (Al Mardhiah, dkk, 2021). Modelnya seperti
aplikasi TikTok dan seperti Instagram TV, reels juga muncul di
beranda akun Instagram. Namun, ada satu tempat untuk
menyediakan kumpulan reels tersebut. Para pengguna dapat
menggunakan fungsi peran untuk kreatif dengan campuran musik

dalam membuat berbagai konten pada reels instagram.
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5. Caption Instagram
Caption adalah teks atau informasi yang berkaitan dengan foto atau
video yang diunggah. Jika pengguna menulis deskripsi foto yang
menarik, pengguna bisa mendapatkan pengikut dan membaca
deskripsi atau keterangan lengkap (Neissaroh Al Mardhiah, Siska

Maulina, 2021).

1.6.4 Fokus Penelitian

Fokus penelitian merupakan sebuah pembahasan tema ataupun isu
serta implikasi yang terkandung pada kasus tertentu yang ingin diteliti.
Fokus yang diutamakan juga ditujukan pada ulasan mengenai hal-hal
yang terkandung pada suatu objek yang diingin diteliti.

Dengan demikian fokus dari penelitian ini adalah konten video, foto,
reels, story dan caption pada akun instagram @sobatgiring yang
didalamnya bertujuan untuk membangun personal branding Giring
Ganesha sebagai tokoh politik muda melalui media sosial aplikasi

Instagram.

1.6.5 Sumber Informasi
Sumber informasi yang diperoleh peneliti dalam penelitian ini berupa
sumber sekunder. Sumber sekunder adalah data yang diperoleh secara

tidak langsung, termasuk dari jurnal atau penelitian sebelumnya yang
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ditemukan di perpustakaan atau diakses secara online oleh peneliti, dari

media sosial, internet, dan dokumen yang diteliti.

1.6.6 Teknik Pengumpulan Data
1. Observasi
Observasi adalah sebuah teknik khusus atau teknik tertentu untuk
mengumpulkan data dibandingkan dengan teknik lain: wawancara dan
survei .Observasi (pengamatan) merupakan metode utama dari
penelitian ini. Dalam melakukan observasi, peneliti mendekati atau
mengamati objek ataupun subjek penelitian sehingga data yang
dibutuhan antara peneliti didapatkan dengan jelas. Penelitian ini
menggunakan jenis observasi dimana peneliti mengamati objek yang
diteliti atau menggunakannya sebagai sumber data penelitian. Sambil
mengamati, peneliti mencoba menganalisi apa yang dilakukan sumber
data. Pengamatan ini membuat data yang diperoleh lengkap dan tajam,
serta memungkinkan untuk memahami makna dari setiap gerakan

yang terlihat.

2. Dokumentasi
Menurut Sugiyono (dalam Syafari & Montessori, 2021)
dokumentasi diartikan sebagai salah satu cara yang dilakukan dalam
mengumpulankan data dan informasi bisa dalam bentuk dokumen,

gambar, arsip, buku maupun laporan yang mampu membantu peneliti
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menyelesaikan penelitiannya. Sebuah dokumen harus memiliki
kredibilitas yang tinggi untuk dapat digunakan sebagai sumber
informasi sebuah penelitian. Semakin terpercaya sebuah dokumen
mengenai permasalahan yang diteliti maka keabsahan dokumen

tersebut layak digunakan sebagai sumber informasi.

1.6.7 Teknik Analisa Data
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan
interactive model yang dicetuskan oleh Miles dan Huberman (dalam

Prihatiningsih, 2017), dengan langkah-langkah sebagai berikut:

1. Reduksi Data (Data Reduction)
Reduksi data didefinisikan sebagai proses seleksi yang
menitikberatkan pada penyederhanaan data dan peringkasan dari
transformasi big data yang muncul dari catatan-catatan tertulis

sesuai dengan situasi di lapangan.

Data hasil wawancara dengan subjek penelitian dan dokumen-
dokumen yang diterima akan diseleksi, dipilih dan diklasifikasikan
sebagai data yang relevan dan penting oleh peneliti. Data mentah
atau data awal dipilih kembali dan data yang relevan diolah sesuai
dengan masalah dan tujuan penelitian dari proses penyajian data.

Ada tiga tahap untuk reduksi data:
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a. Langkah pertama adalah mengedit, mengelompokkan, dan
meringkas data.

b. Langkah kedua adalah peneliti mengedit catatan atau dokumen
tentang proses penelitian untuk membantu dalam menemukan
tema, kelompok, dan pola suatu data.

c. Langkah ketiga adalah peneliti membuat cetak biru untuk konsep
(mencoba mengonsepkannya) dan mendeskripsikan yang terkait
dengan subjek, pola, atau kumpulan data yang dimaksud.

2. Penyajian Data (Data Display)

Penyajian data adalah kumpulan informasi terstruktur yang

mencakup langkah-langkah untuk mengatur data suatu penelitian.

Artinya, mengasosiasikan satu kelompok data dengan yang lain

sehingga semua data yang dianalisis terkandung dalam satu entitas.

Untuk memastikan tampilan data tidak menyimpang dari topik, data

dapat ditampilkan dalam bentuk matriks, grafik, jaringan, atau

diagram sebagai panduan informasi tentang apa yang terjadi. Data
ditampilkan sesuai dengan apa yang peneliti lakukan.
3. Pengujian Kesimpulan (Drawing and Conclusion)

Peneliti menerapkan prinsip induktif yang mempertimbangkan pola

data yang ada dalam penyajian data yang terkumpul, menjelaskan

kesimpulan dari sudut pandang peneliti, dan memungkinkan

penekanan lebih lanjut pada penulisan penelitian.
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KAJIAN PUSTAKA

2.1 Penelitian Terdahulu

Peneliti mencantumkan beberapa penelitian terdahulu yang relevan dengan

penelitian tentang “Analisis Personal Branding Giring Ganesha sebagai Tokoh
Politik Muda Melalui Media Sosial Akun Instagram @sobatgiring.” sebagai

rujukan. Adapun penelitian tersebut tercantum dalam tabel 2.1, sebagai berikut:

Tabel 2.1 Peneliian Terdahulu

No

Nama
Peneliti

Judul Penelitian

Hasil Penelitian

Elda
Franzia

Personal Branding Melalui Media
Sosial (2018)

https://doi.org/10.25105/pakar.v0i0.2690

ISSN (P) : 2615 - 2584 | ISSN (E) : 2615 - 3343

Penelitian ini
menggunakan metode
kualitatif dengan cara
menganalisis data
kuantitatif yang
dikumpulkan dari
responden serta
menguraikan hasil
observasi visual yanng
berasal dari foto profil
responden dari
bermacam media sosial.
Hasil dari penilitian
yang dilakukan yaitu
Personal branding
dilakukan dengan cara
(1) menunjukkan
ketertarikan pada
gambar profil,
menggunakan objek foto
dan aktivitas yang sesuai
dengan minat tersebut,
(2) mengenali citra diri
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individu, dan (3) secara
konsisten. Dapat
disimpulkan bahwa hal
tersebut dapat
ditingkatkan dengan
menampilkannya
berkali-kali. Gunakan
berbagai media sosial
tergantung fungsi dan
tujuannya.

Syifaur
Rahmah

Personal Branding Ganjar Pranowo
untuk Membangun Komunikasi Politik
di Media Sosial Instagram (2021)

https://doi.org/10.30596/interaksi.v5il1.5584

E-ISSN: 2580-6955

Penelitian ini
menggunakan
pendekatan kualitatif
deskriptif dimana Ganjar
Pranowo menerapkan
strategi personal
branding melalui empat
strategi yang berhasil,
yaitu mendekatkan
Ganjar Pranowo dengan
masyarakat dan
membangun
kepercayaan publik
terhadap dirinya. Upaya
Ganjar Pranowo
membangun personal
branding melalui media
sosial berdampak pada
citra Ganjar Pranowo di
mata masyarakat luas,
terbukti dengan
terpilihnya Ganjar
Pranowo sebagai
Gubernur Jawa Tengah
untuk periode kedua.
Media sosial digunakan
oleh aktor politik untuk
membangun
kepercayaan publik
terhadap mereka dan
membangun citra publik.
Personal branding
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politisi di media sosial
membentuk citra diri
masyarakat dan
memfasilitasi
komunikasi politik.
Ganjar Pranowo adalah
seorang politikus yang
aktif menggunakan
media sosial untuk
berinteraksi dengan
masyarakat. Instagram
merupakan salah satu
media sosial yang ia
gunakan untuk
mempromosikan
komunikasi dua arah
dengan masyarakat,
membawa kualitasnya
dan mendapatkan
citranya sendiri. Hal ini
memungkinkan dia
untuk terlibat dalam
komunikasi politik.
Artikel ini bertujuan
untuk menjelaskan
strategi personal
branding yang Ganjar
Pranowo terapkan dalam
membangun komunikasi
politik melalui unggahan
media sosial Instagram,
berdasarkan empat
strategi pembentukan
dan pengembangan
personal branding.

Penelitian ini difokuskan
pada kegiatan personal
branding Sandiaga Uno
di platform media sosial
Twitter. Kampanye yang
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Deni
Setiawan ,
Achmad
Nurmadi

Sandiaga Uno:Personal Branding di
Twitter (2020)

https://doi.org/10.35308/JPP.V611.16572sid=semanticscholar

ISSN (Print) 2477-5738 | ISSN (Online) 2502-0528

dilakukan Sandiaga Uno
ini tidak bertatap muka
secara langsung serta
ditujukan kepada
audience yang dituju.
Pendekatan yang
dilakukan menggunakan
kualitatif dan diteliti
serta dideskripsikan
secara mendalam.
Hasilnya dari kegiatan
personal branding yang
dilakukan Sandiaga Uno
tidak hanya konten
media sosial tetapi juga
keterlibatan sebagai
tokoh politik di tengah
kehidupan masyarakat.
Dalam membentuk
personal branding juga
dibutuhkan konsistensi,
kejelasan dan keteguhan
yang harus dijalankan
oleh seorang Sandiaga
Uno.

Felicia,
Riris
Loisa

Peran Buzzer Politik dalam Aktivitas
Kampanye di Media Sosial Twitter (2018)

http://dx.doi.org/10.24912/kn.v2i2.3906
EISSN 2598 - 0785

Penelitian ini
menggunakan metode
studi kasus survey.
Subjek survei ini adalah
pihak-pihak yang
berperan sebagai buzzer
di media sosial Twitter
dengan imbalan tertentu,
buzzer sukarelawan, dan
pihak-pihak yang
melibatkan orang
sebagai buzzer. Subjek
survei ini adalah kicauan
atau tweet yang ditulis
oleh buzzer atau buzzer
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sukarelawan dengan
imbalan tertentu.
Kesimpulan dari
penelitian ini adalah
buzzer atau buzzer
profesional dengan
reward tertentu dapat
memperluas informasi
melalui aktivitas retweet
yang berkaitan dengan
cerita sehari-hari dan
hashtag dan
menjadikannya terlihat
oleh masyarakat umum
dalam bentuk trending
topik. Awalnya, istilah
buzzer hanya digunakan
untuk mempromosikan
produk tertentu dengan
atau tanpa kompensasi.
Namun, sejak tahun
2014 saat pemilihan
umum secara

angsung terjadi di
Indonesia, buzzer mulai
memasuki dunia politik.
Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui peran
buzzer politik dalam
aktivitas kampanye
politik di media sosial
Twitter dan aktivitas
buzzer politik. Beberapa
konsep yang dijadikan
landasan dalam
penelitian ini adalah
komunikasi politik
dalam bentuk kampanye
politik, new media, dan
media sosial. Jenis
penelitian ini adalah
deskriptifkualitatif
dengan menggunakan
pendekatan kualitatif.
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Jerry
Indrawan,

Efriza,
Anwar
lImar

Kehadiran Media Baru (New Media)
Dalam Proses Komunikasi Politik
(2020)

https://doi.org/10.25299/medium.2020.vol8(1).4820

ISSN: 2303-0194

Penulis melakukan
analisis deskriptif
kualitatif dengan
mengumpulkan data dan
informasi sekunder
melalui studi pustaka.
Temuan penulis
menunjukkan bahwa
kehadiran media baru
memiliki efek mendalam
pada perilaku politik,
terutama proses
komunikasi politik.
Penulis
merekomendasikan agar
kegiatan komunikasi
politik lebih banyak
dilakukan melalui media
siber agar dapat
mencapai dampak yang
lebih luas. Pola
komunikasi politik di era
multimedia ini banyak
dipengaruhi oleh
hadirnya media baru
berbasis internet seperti
Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube dan
LineToday. Perolehan
teknologi informasi
merupakan bagian dari
munculnya kekuatan
media baru, dan tentu
saja perubahan sosial
yang mengiringinya.
Semua orang, termasuk
pengguna media baru,
Kini bisa terlibat
langsung dalam proses
ini. Penulis ingin
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meneliti perubahan
sosial ini karena
mempengaruhi pola
komunikasi politik.
Interaksi antara pemilih
dan pemenang tidak lagi
terhalang oleh jarak dan
waktu, yang dapat
meningkatkan kualitas
komunikasi politik
dalam demokrasi.
Komunikasi politik bisa
dua arah atau lebih baik,
sehingga Anda bisa
mendapatkan umpan
balik langsung dari
masyarakat umum.
Berdasarkan hal
tersebut, media baru
sangat penting bagi
kegiatan komunikasi
politik saat ini.
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2.2 Kerangka Konseptual
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2.3 Landasan Teori
2.3.1 Personal Branding

2.3.1.1 Definisi Personal Branding

Personal branding saat ini sering diakui setiap orang,
pada dasarnya setiap individu memang memiliki
personal branding yang terbentuk secara sendirinya. Jika
memang personal branding sudah dimiliki oleh semua

orang, maka fokus utama saat ini adalah bagaimana
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personal branding itu dapat bekerja sesuai dengan
kepentingan yang diinginkan. Personal branding
merupakan teknik mengambil alih penilaian publik atas
seseorang. Definisi lain mengenai personal branding
juga dapat dimaksudkan dengan strategi merubah
presepsi masyarakat yang sesuai dengan aspek
kehidupan termasuk kemampuan, kepribadian dan nilai

yang melekat pada individu tersebut.

Setiawan (2018:20) menyatakan bahwa personal
branding sudah ada sejak manusia lahir dan diberikan
nama pada bayi yang secara tidak langsung sudah
menanamkan personal branding sejak nama itu melekat
pada individu tersebut. Dalam membangun personal
branding seseorang harus mulai memikirkan bagaimana
individu tersebut ingin dikenali secara meluas, personal
branding tidak hanya mengenai bagaimana seseorang
melakukan usahanya dalam membangun dirinya tetapi
juga untuk siapa dan mengapa individu tersebut

melakukannya.

2.3.1.2 Tujuan Personal Branding

Pada umumnya Personal branding memiliki tujuan untuk

menarik dan membangun kepercayaan publik terhadap
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seseorang. Dalam jurnal Strategi Membangun Personal
Branding Dalam Meningkatkan Performance Diri
(2018:21), Rita Srihasnita R.C. dan Dharmasetiawan

menyebutkan empat tujuan utama personal branding:

1. Media sebagai sarana untuk mempengaruhi orang lain
sehubungan dengan persepsi diri individu, serta
menunjukkan keunikan dan kemampuan seseorang
untuk menjadi jauh lebih unggul dari orang lain.
Personal branding yang dibangun sesuai dengan individu
tersebut akan melahirkan representasi mengenai

individu yang dilahirkan di media.

2. Membicarakan dengan orang lain mengenai
kepribadian, kreativitas, kemampuan, dan hal-hal lain

yang membuatnya berbeda dan berharga.

3. Memberi kesan bahwa individu tersebut adalah

pemecah masalah yang diperlukan.

4. Merangsang kesadaran orang lain akan nilai dan

kualitas yang dimiliki individu tersebut.
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2.3.1.3 Unsur-unsur Personal Branding
Menurut Dewi Haroen pada bukunya Personal Branding
(dalam Felicia & Loisa, 2019:50) konsep pembentukan

personal branding meliputi ada delapan unsur, yaitu:

1. Spesialisasi (The Law of Specialization)

Hal ini meliputi pada ciri khas personal branding yang
terarah ialah akurasi pada spesialisasi yang
dikonsentrasikan pada keahlian, kekuatan dan suatu
pencapaian. Spesialisasi dapat dilaksanakan dengan
beberapa pendekatan seperti gaya hidup, kebiasaan,

kemampuan, misi, produk dan profesi.

2. Kepemimpinan (The Law of Leadership)

Personal branding juga berhubungan dengan sebuah
kekuasaan dan kejujuran yang membuat seseorang dapat
memposisikan diri sebagai pemimpin yang mampu dan

pantas.

3. Kepribadian ( The Law of Personality)

Menjadi seseorang yang apa adanya juga menjadi
pondasi kuat dalam membangun personal branding,
menampakkan diri dengan apa adanya dan dengan

ketidaksempurnaan yang ada. Seorang individu perlu

30



mempunyai kepribadian yang baik, namun tidak harus
menjadi sosok yang sempurna. Menjadi apa adanya akan
selalu menjadi cara yang terbaik untuk memperkuat

personal branding.

4. Perbedaan (The Law of Distinctivenes)

Sebuah kualitas yang baik dari dibangunnya personal
branding ialah perbedaan yang baik dan unik dalam

menampilkan diri didepan publik.

5. Terlihat (The Law of Visibility)

Personal branding bukanlah hal yang mudah untuk
dipertahankan kekuatannya karena personal branding
wajib diperhatikan dan dipandang secara konsisten,
hingga personal branding seseorang tersebut secara
perlahan terbentuk dan terlihat. Dengan muncul secara
terus menerus, mempersuasi publik untuk terus
mengenal atau mencari tahu individu tersebut disetiap

kesempatan.

6. Kesatuan (The Law of Unity)

Kesatuan menjadi unsur penting dalam personal
branding karena setiap sisi kehidupan mulai dari

kehidupan pribadi, etika dan moral haruslah sejalan
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sesuai dengan personal branding yang selama ini

dipasarkan.

7. Keteguhan (The Law of Presistence)

Proses dalam membangun personal branding
membutuhkan waktu yang tidak sebentar, seorang
individu harus mampu mengamati setiap proses tahapan
yang dilalui selama membangun personal branding yang

lebih baik.

8. Nama baik (The Law of Goodwill)

Validasi di publik kepada individu mengenai
personal brandingnya akan memberikan kekuatan dan
nilai personal branding yang lebih baik, serta akan
mampu bertahan lebih lama jika nilai diri atau ide yang

diberikan diakui oleh khalayak.

2.3.1.4 Strategi Personal Branding
Strategi personal branding menurut Lestari (2018:12)
terdapat beberapa strategi yang bisa dijalankan untuk
mewujudkan personal branding yang kuat. Strategi
tersebut ialah:
1. Mengenali diri sendiri sebelum membangun personal

branding, pertama-tama yang perlu dilakukan ialah
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mengenal diri sendiri, apa keahlian yang dimiliki,
hubungan individu tersebut dengan orang lain, dan
sebagainya.

2. Mendefinisikan tujuan personal branding bisa
mengenal diri kita sendiri dan menentukan tujuan utama
dari pembuatan personal branding. Ini dimaksudkan
bahwa individu tersebut ingin orang lain tahu. Definisi
tujuan ini juga harus disesuaikan dengan kemungkinan
yang ada.

3. Putuskan siapa yang akan menjad target personal
branding. Dengan menentukan target atau yang ingin di
capai akan menentukan dan memengaruhi apa yang
perlu dilakukan untuk memperkuat personal branding
yang dibangun.

4. Membangun dan Memperluas Jaringan. Selain terus
membangun personal branding, seseorang juga perlu
membangun dan memperluas jaringan profesional
karena itu akan mempromosikan personal brand kita

lebih luas.
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2.3.2 Politisi

2321

Pengertian Politisi

Politisi menurut Khoerunnisa (2020:129) memiliki arti
yaitu tokoh publik dengan latar belakang politik atau
pemerintahan serta dihormati dan disegani baik di dalam
negeri ataupun di luar negeri. Dalam sistem demokrasi,
biasanya sulit untuk menyebut politisi dalam posisi
pemerintahan sebagai negarawan sebab sebesar apapun
kebijakan yang dia ambil, dia akan selalu dikritik dan
ditargetkan oleh lawan-lawannya. Pengertian politisi
atau politikus yang dibahas di sini tidak harus karena dia
adalah seorang partisan atau orang yang ada di dalam

sebuah partai.

Politisi bisa saja mungkin tidak memiliki partai tetapi
memiliki kekuatan politik, atau karena inti dari politik
adalah kekuatan itu sendiri, dia berpartisipasi dalam
peran lingkaran kekuasaan dan membuat keputusan
politik  (publik) sehingga dapat mempengaruhi
kebijakan). Jika seseorang, di mana saja, bekerja untuk
mendapatkan atau menjalankan kekuasaan, dia benar-
benar seorang politisi. Setidaknya dalam arti umum dan

fungsinya. Politisi atau politikus yang identik dengan
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janji adalah orang yang memberi harapan. Dunia tanpa

harapan adalah stagnan, tidak memiliki kemajuan, dan

tidak memiliki dinamisme.

2.3.2.2 Peran dan Tanggung Jawab Politisi

Peran ataupun tanggung jawab politisi pada dasarnya

menurut Anggriawan (2020:33), yaitu:

Politisi memiliki tugas untuk menghubungkan
informasi dari masyarakat ke pemerintah dan
sebaliknya.

la juga bertugas memutuskan dan melaksanakan
kebijakan  publik yang ditujukan  untuk
kesejahteraan rakyat.

Melakukan rapat parlemen bersama para anggota
daerah negara bagian (provinsi), kota, dan
distrik/kabupaten  untuk ~ merumuskan  dan
mengesahkan peraturan perundang-undangan.
Memperjelas prioritas kebijakan publik, kebutuhan
warga, dan isu-isu yang diidentifikasi oleh anggota
dan pendukungnya.

Mensosialisasikan dan mengedukasi pemilih dan

warga negara tentang berfungsinya sistem politik,
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pemilu, dan nilai-nilai politik umum dalam
masyarakat.

e Politisi juga merupakan penjaga konstitusi dan hak
asasi manusia, serta berkewajiban memperjuangkan
hak asasi manusia dalam penegakan hukum di
Indonesia.

e Buktikan dengan kinerja-Catatan Kkinerja sangat
perlu ditunjukkan kepada semua orang untuk
menunjukkan kualitas tindakan mereka. Namun
dilandasi dengan kejujuran dan kejujuran serta
harus memiliki idealisme yang kuat.

2.3.2.3 Keterampilan dan Pengetahuan Politisi

Keterampilan dan pengetahuan merupakan hal yang

harus dimiliki oleh seorang tokoh politik, menurut

Anggriawan  (2020:13) politisi  harus  memiliki

keterampilan seperti:

o Keterampilan interpersonal, presentasi dan
komunikasi yang sangat baik, baik tertulis maupun
lisan.

e Dapat menikmati obrolan dengan diskusi yang baik
— Sebagai seorang politisi, seseprang dapat

menghabiskan sebagian besar waktu untuk
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mengungkapkan fakta-fakta tertentu, karena
digunakan sebagai diskusi untuk kepentingan
anggota atau relasi.

e Manajemen waktu yang baik — politisi juga sangat
bergantung pada kemampuan mereka untuk
mengatur  waktu  kehidupan  pribadi  dan
pekerjaannya.

e Pandai membangun hubungan atau berelasi— Jika
seseorang berkecimpung dalam politik suatu
negara, pastikan untuk memiliki keinginan belajar
dan membangun hubungan dengan banyak orang
diberbai kalangan. Kedua faktor ini sangat penting
sebagai modal awal untuk pengembangan Kkarir
dalam dunia.

e Kesadaran hukum, mampu mengatur keuangan dan
kerendahan hati-Ketika seseorang telah mencapai
sesuatu agar tidak menjadi sombong dan tetap
rendah hati adalah suatu keharusan agar masyarakat
tetap segan serta percaya kepada politisi tersebut.

2.3.2.4 Kepribadian Politisi
Politisi tentu dianjurkan untuk memiliki kepribadian

yang baik untuk mampu berada dan dipandang oleh

37



masyarakat, menurut  Anggriawan (2020:24)

kepribadian yang dimiliki politisi sebagai berikut:

. Berpikir dengan Kritis - dengan menggunakan
logika serta penalaran untuk mengidentifikasi kekuatan
ataupun kelemahan dari solusi kesimpulan, alternatif
atau jalan tengah, atau pendekatan untuk masalah yang

dihadapi.

. Pemecahan Masalah Kompleks- Dengan
mengidentifikasi masalah yang kompleks, meninjau
pesan dan informasi yang relevan, serta
mengembangkan serta mengevaluasi beberapa pilihan

dan jalan keluar yang sekiranya sesuai.

. Komunikasi — Mencoba untuk berbicara dengan
orang lain untuk berkomunikasi secara baik dan efektif

secara lisan maupun tertulis

. Keseimbangan Emosional — Karena adanya sifat
profesi yang rapuh dan penuh resiko, politisi bahkan
menghadapi banyak perdebatan dan ancaman yang
mempengaruhi suasana hati. Tanpa keseimbangan
emosi, akan sangat sulit bagi seorang politisi hebat

untuk menjalankan tugasnya secara maksimal.
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Agresi-Politisi  yang hebat harus siap

menghadapi setiap tantangan yang datang di

hadapannya. Itu tidak berarti mereka harus bersikap

kasar, tetapi mereka harus dapat memanfaatkan agresi

mereka dalam menjalankan rencana.

2.3.2.5 Prospek Kerja Politisi

Peluang untuk bekerja sebagai politisi selalu terbuka.

Alasan ini disebutkan oleh Muhtar (2020:11) sebagai

berikut:

Pentingnya peran politisi dalam memperjuangkan
kemaslahatan umum berdasarkan nilai yang
sebenarnya menjadi politik politik.

Politisi memainkan peran penting dalam pendidikan
orang dan masyarakat. Kemampuan politisi adalah
kemampuan untuk memungkinkan dia melihat
perspektif yang berbeda yang tidak dimiliki oleh
masyarakat umum. Politisi sendiri harus mengajari
orang bagaimana sistem politik bekerja. Dengan
demikian, masyarakat dapat mengambil keputusan
yang tepat dan terhindar dari menjadi korban politik
dalam waktu dekat. Politisi harus melakukan upaya

yang cukup besar sampai preferensi pemilih tidak
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lagi sepeser pun, tetapi berdasarkan imajinasi untuk
membuat negara lebih baik.
2.3.2.6 Pemberitaan Online mengenai Politisi Muda
Indonesia
Menurut website media online The Conversation (09/21),
tanpa partisipasi yang berarti dari kaum muda, demokrasi
hanyalah sebuah tempat untuk pemilihan politik. Agar
demokrasi menjadi inklusif, maka kaum muda harus
berperan dengan aktif dan memiliki peran sebagai
pemangku kepentingan masyarakat dan pemecah
masalah. Para generasi muda ini menghadapi banyak
tantangan untuk mencapai pengaruh yang luas, terutama
di ruang politik formal seperti sebuah lembaga publik

dan partai politik.

Banyak orang Indonesia yang sadar bahwa usia yang
lebih muda menunjukkan pengalaman yang belum
matang dan kemampuan untuk terjun ke dunia politik.
Partisipasi pemuda dalam politik masih didominasi oleh
mereka yang berasal dari kelas sosial  ekonomi
menengah ke atas dan memiliki keistimewaan untuk
mengakses sumber daya yang beragam. Selain itu, pada

laporan tahun 2017 oleh Institute of Development di
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University of Sussex di Inggris menemukan bahwa
perempuan muda Indonesia masih memiliki partisipasi
politik yang sangat kecil. Banyak kendala yang mereka
hadapi, termasuk norma sosial Indonesia yang belum
mendukung peran aktif perempuan di depan umum.
Ruang terbuka untuk diskusi memungkinkan kaum
muda dan generasi tua untuk mendobrak tembok-tembok
tipikal yang sering dipasang di kedua sisi, mengurangi
kemungkinan konflik. Dialog harus dilakukan secara
terarah,  konstruktif  serta  demokratis  dengan
mempertimbangkan kebutuhan dan peran yang setara
dari berbagai pihak. Upaya membangun partisipasi
politik yang berarti bukan hanya tentang memberi anak
muda akses ke politik. Kaum muda juga membutuhkan
lingkungan yang aman untuk merasa lebih setara dan
inklusif sehingga mereka dapat memiliki pengaruh yang
lebih besar di tingkat lembaga publik, partai politik, dan

organisasi.
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2.3.3 Media Sosial

2.3.3.1 Pengertian Media Sosial

Media sosial merupakan media online yang mudah
digunakan oleh penggunanya dengan berpartisipasi,
berbagi, dan membuat konten seperti blog, berbagai
media sosial, wiki, forum, dan dunia maya (Rafig, A.,
2020:19). Blog, jejaring sosial, dan wiki adalah bentuk
media sosial yang paling umum dan sering digunakan
oleh orang-orang di seluruh dunia. Menurut pendapat
lain, media sosial adalah media online yang mendukung
berbagai interaksi sosial dan media sosial turut
menggunakan teknologi berbasis web yang mengolah
komunikasi menjadi dialog interaktif. Andreas Kaplan
dan Michael Haenlein mendefinisikan media sosial
sebagai "satu set aplikasi berbasis internet yang
dibangun di atas fondasi idealis dan teknologi Web 2.0
yang memungkinkan penciptaan dan berbagi konten

yang dibuat pengguna.”

Media sosial adalah situs web di mana setiap
pengguna dapat membuat halaman web pribadi dan

terhubung dengan teman-teman untuk berbagi dan
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mengomunikasikan informasi. Jejaring sosial terbesar
termasuk Facebook, Myspace dan Twitter. Ketika media
tradisional menggunakan media cetak dan siaran, media
sosial menggunakan Internet. Media sosial mengajak
seluruh pengguna yang berkepentingan untuk mengikuti
sebuah  akun, membagikan  konten,  tagging,
berkomentar, dan berbagi pesan secara langsung

terbuka, cepat, dan tanpa batas.

2.3.3.2 Sejarah Media Sosial

Media sosial telah membuat perkembangan yang sangat
penting setiap tahun Kketika media sosial Friendster
mendominasi pada tahun 2002. Friendster yang
mendominasi media sosial selama ini, kini memiliki
banyak orang. Media sosial baru dengan keunikan dan
karakteristiknya. Sejarah media sosial dimulai pada 1970-
an, dengan ditemukannya sistem papan buletin yang
memungkinkan orang terhubung dengan orang lain
melalui unggahan dan unduhan perangkat lunak dan email.
Semua ini dilakukan melalui modem yang terhubung ke
saluran telepon. GeoCities lahir pada tahun 1995, dan

GeoCities menawarkan web hosting. Geocities adalah

43



tonggak pertama dalam membangun sebuah website.

(Rafig, A., 2020:19).

Dari tahun 1997 hingga 1999, media sosial pertama
merupakan Sixdegree.com dan Classmates.com. Tidak
hanya itu, tahun ini juga ada blog pribadi, situs untuk
membuat Blogger. Situs web ini memberi pengguna
kesempatan untuk membuat halaman web mereka sendiri.
Memberikan layanan pengguna blogger ini memuat hal-
hal tentang semua yang tersedia. Pada tahun 2002,
Friendster telah menjadi media sosial yang sangat
booming dan kehadirannya sangat mengejutkan. Sejak itu,
dari tahun 2003 hingga sekarang, muncul berbagai media
sosial dengan berbagai karakter, keunikan dan
keunggulannya seperti  Twitter, Wiser, MySpace,
Google+, LinkedIn, Facebook, dll. Media sosial saat ini
juga menjadi sarana atau berubah menjadi kegiatan digital
marketing.Oleh karena itu, media sosial kini telah menjadi

salah satu layanan pada perusahaan digital.
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2.3.3.3 Klasifikasi Media Sosial

Media sosial teknologi mengambil berbagai bentuk
termasuk majalah,forum internet, weblog, blog sosial, micro
blogging, wiki, podcast, foto atau gambar, video, peringkat
dan bookmark sosial. Dengan menerapkan satu setteoriteori
dalam bidang media penelitian (kehadiran sosial,
mediakekayaan) dan proses sosial (self-presentasi, self-
disclosure) Kaplandan Haenlein menciptakan
skemaklasifikasi untuk berbagai jenismedia sosial dalam
artikel Horizons Bisnis mereka diterbitkan dalam 2010
(Rafiq, A., 2020:20).. Menurut Kaplan dan Haenlein ada

enam jenis media sosial :

1. Proyek Bersama (Kolaborasi). Situs web ini
memungkinkan  pengguna  untuk mengubah,
menambah, atau menghapus konten dari situs web ini,
seperti Wikipedia.

2. Blog dan mikroblog. Pengguna memiliki lebih banyak
kebebasan untuk mengekspresikan sesuatu. Blog ini
seperti bersisi curhatan para pengguna atau mengkritik
kebijakan pemerintah. Misalnya twit yang dibuat di
twitter oleh para pengguna.

3. Konten. Pengguna situs web ini saling berbagi konten
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media seperti video, ebook, dan foto. Contohnya
youtube.

Media sosial. Sebuah aplikasi yang memungkinkan
pengguna untuk membuat informasi pribadi dan
terhubung tanpa ada batasan waktu dan ruang dengan
orang lain. Informasi pribadi bisa seperti foto. contoh
facebook, instagram dan lainnya.

Dunia game virtual. Dunia virtual yang menciptakan
kembali lingkungan 3D di mana pengguna dapat
muncul dalam bentuk avatar yang diinginkan dan
berinteraksi dengan orang lain dengan cara yang sama
seperti di dunia nyata. Game online, dllI.

Dunia virtual di mana pengguna merasa seperti hidup
di dunia virtual, seperti di dunia game virtual, dan
berinteraksi dengan orang lain. Namun, Dunia Sosial
Virtual lebih bebas dan lebih berorientasi pada

kehidupan.
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2.34

Instagram

Instagram adalah salah satu bentuk kemajuan Internet dan
menduduki peringkat teratas sebagai salah satu media sosial
yang paling digemari oleh kebanyakan orang saat ini. Hal ini
terlihat dari peningkatan jumlah pengguna Instagram setiap
tahunnya. Per April 2017, Instagram mengumumkan memiliki
800 juta pengguna aktif bulanan, jumlah yang lebih tinggi dari
tahun sebelumnya (Efrida & Diniati, 2020). Tidak seperti
media sosial lainnya, Instagram berfokus pada memposting
foto dan video pengguna. Keunikan Instagram inilah yang
membedakannya dengan media sosial pada umumnya. Selain

itu, Instagram juga sering memperbarui sistemnya.

2.3.4.1 Fitur-fitur Instagram
Sejak kemunculannya dalam tahun 2010 silam,
Instagram secara teratur memperbarui fitur yang dimiliki
membuat fitur-fiturnya lebih lengkap & lebih menarik
(Efrida & Diniati, 2020). Berikut merupakan fitur-fitur

yg terdapat pada instagram dalam waktu ini:
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1. Pengikut  (Follower) dan  Mengikuti

(Following)

Aplikasi media sosial Instagram menggunakan sistem
setiap akun pengguna dapat memiliki pengikut Instagram
dan sebaliknya. Dengan cara ini, setiap pengguna
instagram dapat menyukai dan mengomentari foto
atupun video yang diunggah oleh pengguna lain untuk
menjalin komunikasi antar sesama pengguna Instagram.
Para pengguna juga dapat menggunakan tautan yang
terkait dengan akun media sosial lain seperti Facebook

dan Twitter untuk menemukan teman Anda di Instagram.

2. Mengunggah Foto/Video dengan Caption (Posting)

Kegunaan utama Instagram adalah  untuk
mengunggah foto dan video untuk dibagikan kepada
orang lain. Instagram memungkinkan pengguna untuk
berbagi hanya hingga 10 file foto atau video dalam satu
unggahan. Dalam hal video itu sendiri, video hanya
dapat diunggah dengan batas waktu hingga 1 menit.
Sebelum mengunggah foto atau video, pengguna juga
dapat memasukkan judul atau deskripsi tentang foto
tersebut, tergantung apa yang dipikirkan pengguna atau

apa yang ingin dituliskan. Pengguna juga dapat
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menandai judul foto untuk mengelompokkan foto ke

dalam berbagai kategori.

3. Kamera

Pengguna instagram dapat menyimpan foto yang di
ambil dengan aplikasi Instagram. Menggunakan kamera
langsung melalui Instagram, juga dapat menggunakan
efek yang ada secara langsung untuk menyesuaikan
warna foto yang akan diunggah dengan keinginan setiap

pengguna.

4. Efek (Filter)

Pada versi pertama, Instagram memiliki efek yang dapat
digunakan  pengguna ketika ingin mengedit foto.
Pengguna juga dapat mengedit foto secara bersamaan
saat menggunakan efek dan menyesuaikan kecerahan,

kontras, warna, dan sebagainya.

5. Tagging/Mention

Seperti Twitter dan Facebook, Instagram memiliki
kemampuan untuk memungkinkan pengguna menyebut
ke pengguna lain dengan menambahkan tag/mention (@)
dan memasukkan nama akun Instagram (username)

pengguna lain. Pengguna dapat menyebut ke pengguna
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lain tidak hanya dalam narasi foto (caption) tetapi juga
dalam komentar foto. Pada dasarnya, mereferensikan
pengguna lain berarti berkomunikasi dengan pengguna

yang namanya disebutkan.

6. Hashtag

Hastag Instagram adalah kode yang memudahkan
pengguna untuk mencari foto menggunakan kata kunci.
Oleh karena itu, pengguna dapat menandai foto mereka
agar lebih mudah ditemukan. Hastag itu sendiri dapat
digunakan  dalam segala bentuk komunikasi yang
berkaitan dengan konten yang dunggah. Pengguna
memasukkan nama mereka, tempat foto diambil,
mengumumkan acara, menunjukkan bahwa foto tersebut
berpartisipasi dalam kontes, atau menunjukkan bahwa
foto itu diambil oleh anggota komunitas Instagram.
Konten yang diunggah dapat dimasukkan ke dalam
hastag yang sesuai beserta informasi tentang konten

tersebut.

7. Geotagging

Setelah memasukkan judul foto, bagian selanjutnya

adalah bagian geotag. Bagian ini ditampilkan saat
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pengguna mengaktifkan GPS. Ini memungkinkan
Instagram untuk mengidentifikasi di mana pengguna
Instagram Dberada. Geotag memungkinkan pengguna
untuk mengidentifikasi di mana foto diambil atau di

mana foto itu diunggah.

8. Media Sosial Lain

Saat membagikan foto tersebut, pengguna tidak hanya
dapat membagikan foto di Instagram, tetapi juga
membagikan foto melalui jejaring sosial lain seperti
Facebook dan Twitter dengan menghubungkan tautan

akun Instagram dengan akun media sosial lainnya.

9. Tanda suka

Instagram juga memiliki fitur "Like" yang berfungsi
seperti Facebook. Dengan kata lain, ini berfungsi sebagai
tanda bagi pengguna lain untuk memberikan apresiasi
dan tanda suka untuk foto yang diunggah oleh pengguna

lain.

10. Instastory

Instastory adalah singkatan dari Instagram Stories.
Instastory adalah fitur Instagram yang memungkinkan

pengguna untuk berbagi foto dan video yang dihapus
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secara otomatis dalam waktu 24 jam. Fitur Instagram
Stories juga memiliki efek yang menghibur dan disukai

pengguna.

11. Arsip

Fitur ini memiliki fungsi sebagai media untuk pribadi
atau seperti album pribadi. Hasilnya, pengguna dapat
berbagi foto dan video yang hanya dapat dilihat oleh

mereka sendiri.

12. Closefriend

Fitur ini memungkinkan pengguna untuk berbagi foto
dan video pada instagram stories yang hanya dapat
diakses oleh pengguna lain yang dipilih sebagai

"Closefriend".

13. Siaran langsung

Fitur ini memungkinkan seorang pengguna akun
instagram untuk menyiarkan video langsung yang
dinikmati pengikut mereka untuk waktu yang tidak
terbatas. Hal ini menghasilkan interaksi secara langsung

dalam bentuk komentar dan siaran langsung bersama.
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14.1G TV

Fitur ini  memungkinkan  pengguna  untuk
mengunggah lebih dari satu menit video, tetapi tidak
disimpan dalam laman profil. Berdasarkan fitur di atas,
Instagram juga dapat digunakan sebagai alternatif album
foto dan video. Semua postingan Instagram tidak
memiliki batasan waktu. Ini berarti para pengguna dapat
terus melihat foto dan video yang diposting sebelumnya,
bahkan untuk waktu yang lama. Selain itu, Instagram
merupakan salah satu penggerak perkembangan dalam
industri pemasaran. Banyak pengusaha menggunakan
Instagram sebagai media periklanan untuk produk dan
layanan mereka. Selain pengusaha kecil, banyak juga
brand internasional yang memanfaatkan Instagram
secara ekstensif untuk memberikan informasi tentang
produk yang mereka hasilkan. Instagram tidak hanya
digunakan untuk komunikasi dan periklanan sebagai
media hiburan untuk menyampaikan berita dan
informasi. Beberapa pengguna menggunakan akun
Instagram mereka untuk berbagi berita, fenomena, dan

informasi harian.
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BAB 111

GAMBARAN UMUM OBJEK PENELITIAN

3.1 Sejarah Akun @sobatgiring
Adanya media sosial Instagram merupakan suatu kemajuan dunia teknologi
informasi yang semakin populer sejak beberapa tahun belakangan hingga saat
ini. Pengguna media sosial Instagram dari seluruh penjuru dunia dan di
Indonesia sendiri sudah banyak, serta bervariatif mulai dari umur pengguana
hingga konten-konten yang diunggah. Saat ini media sosial juga menjadi

saluran untuk berkampanye bagi para tokoh politik dengan berbagai tujuannya.

Pada Bab I1I ini peniliti akan mengulas sedikit lebih dalam mengenai akun
instagram @sobatgiring. Berawal dari hengkangnya Giring Ganesha dari band
musik Pop yang membesarkan namanya yaitu Nidji pada tahun 2017 dan
mengkesampingkan dunia musik, serta memilih untuk terjun sebagai tokoh
politik. membuat Akun instagram milik relawan Giring Ganesha ini bernama

@sobatgiring.

Akun @sobatgiring dibuat pada Januari 2018 serta mulai konsisten
mengunggah kegiatan kampanye Giring Ganesha dan akun @sobatgiring
merupakan akun media sosial Instagram dengan kurang lebih 66.800 pengikut.
Kolom biografi menyebutkan bahwa akun @sobatgiring merupakan akun

relawan pendukung Giring Ganesha sebagai politisi bernama Partai Solidaritas
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Indonesia (PSI).

Hingga saat ini akun @sobatgiring aktif dalam membagikan dan membagi
berbagai konten yang menunjukkan bahwa Giring Ganesha bertemu sebanyak
mungkin orang dan kepribadian di berbagai negara bagian dan kabupaten/kota
dengan bekerja dan bepergian ke Indonesia untuk melakukan personal
brandingnya dengan melakukan kegiatan seminar, mengunjungi umkm ataupun

usaha lokal dan kegiatan Giring dengan relasi politiknya.

3.2 Profil Instagram @sobatgiring

it Gring Officl (sobatgrog! = mstagram protes and videas

9 : hPDEOO

- sobatgiring e [EEEEN B -
1,044 posts 66.7k followers 187 following
HADIR,
KERTA Sabat Giring Official

Relawan Mas @Giring | Penyambung Lidah Rakyat 2024, Ketum @psi.id, Co-founder
m & Presiden of @iesplid

giring.id/menjadi-relawan

0692 @0

SobatGiring INTERNET Cimahi Seru Sulcasari Te. Music Men. Seru seruan Launching

B POSTS

ERTINGGI

é

Gambar 3.1 Tampilan Profil Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id
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3.3 Biografi Akun @sobatgiring

Akun @sobatgiring merupakan akun dukungan dari relawan Giring
Ganesha yang baru memasuki dunia politik pada 2017 dan akun ini sendiri
mulai aktif membagikan konten pada bulan Januari 2018. Giring Ganesha yang
awalnya dikenal sebagai musisi Indonesia sejak 2002 dibawah naungan band
pop Indonesia bernama Nidji. Giring lahir di Jakarta 14 Juli 1983 yang
kemudian pada tahun 2017 ia hengkang dari band musik yang membesarkannya
dan mencoba peruntukannya untuk terjun ke dunia politik dengan bergabung
bersama Partai Soidaritas Indonesia (PSI). Sejak bergabung dengan PSI inilah
Giring menjadi Pelaksana Tugas (Plt) Ketua Umum PSI di tahun 2017. Tidak
berselang lama, ia mencalonkan diri sebagai anggota legislatif pada Pemilu
tahun 2019 di Dapil Jawa Barat 1 yang mendapatkan suara sebanyak 97.069
suara. Dengan hasil suara sebanyak itu juga merupakan usaha dari Giring yang
mengusahakan pembentukan personal branding dari berbagai media sosial
khususnya Instagram pada akun pribadinya yaitu @giring dan akun relawan
@sobatgiring. Berlanjut beberapa tahun kemudian pada buan Agustus tahun
2020 di kanal Youtubenya, Giring menyatakan bahwa ia akan mencalonkan diri
sebagai Presiden pada Pemilu 2024-2029. Namun pada bulan Februari 2022
Giring menyatakan pada pers bahwa ia mundur dari pencalonan presiden RI
dengan alasan bahwa belum waktunya ia sebagai tokoh politik baru untuk
mencalonkan diri pada Pilpres 2024 dan akan berfokus pada Pileg 2024 agar
para kader DPP PSI ke kursi parlemen serta eksekutif. Tentu konten yang

dibagikan oleh akun relawan @sobatgiring akan berjalan sebagai mana
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semestinya untuk terus mengunggah konten kegiatan Giring Ganesha selama

berkecimpung didunia politik Indonesia.

3.4 Tampilan Feed Instagram @sobatgiring

& (:) Instagram - Sobat Giring Official (@sobatgiring) » Instagram photos... == 0O X

Solamat Hartah ko596

Nahdiatul Ulama

Gambar 3.2 Tampilan Feed Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id

57



3.5 Tampilan Unggahan Foto Instagram @sobatgiring

& () seagam - Scba Gaing OMicll (@sctatguing » Indkagram shotes and Wdeos = 0

Tnstagram - APROOO

2 5]

Ko:pé';sus

e
ANTARKAN ORANG BAIK

UNTUK
Selamat Hari TN| MELAKUKAN PERBATKAN

Angkatan Udara

g A AT LRSI gy

Gambar 3.3 Tampilan Unggahan Foto Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id

3.6 Tampilan Unggahan Video Instagram @sobatgiring

& () mstagrom - Sobat Gring Cetctal {9 scbatginng) « Instagram photes sad vicess o
Instagram i A ® ®© Q0O

B POSTS 3 ® VIDFOS

ERTINGGI §
LORENG

Anak Yotim Korban Pandemi

Jadi Adik Asuh

Gambar 3.4 Tampilan Unggahan Video Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id
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3.7 Tampilan Penulisan Caption Instagram @sobatgiring

T
KEBEBASAN PERS ADALAH SYARAT
UTAMA BAGI DEMOKRASI DI
INDONESIA. MARI, KITA RAWAT
BERSAMA DENGAN
MEMBERSIHKANNYA DARI HOAX DAN

EEC ] )
GIRING GANESHA

KETUA UMUN P5I

qﬂlt& sobatgiring » Follow

‘kf sobatgiring Hari ini, dunia merayakan hari Pers

v Pers, adalah ruang, simbol, wajah paling konkret
dari sebuah demokrasi suatu bangsa di suatu
negara.

Sebagai anak seorang Jurnalis, saya amat
memahami bagaimana perjuangan seorang pewarta
berita dengan idealisme dan ketekunannya.

Salut, buat semua Bro dan Sis Jurnalis yang masih
terus menjaga kualitas pewartaan dan
kepenulisannya.

Qv W

2 likes

Gambar 3.5 Tampilan Penulisan Caption Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id

3.8 Tampilan Instastory Instagram @sobatgiring

APASIH
YANG KAMU

BISA LAKUKAN ™

UNTUK GIRING?

Plinaglaprec 2024

DUKUNGAN
SOSIAL MEDIA

DUKUNGAN DUKUNGAN
FINANSIAL KAMPANYE

> 4
DUKUNGAN PENGEMBANGAN
KREATIF KOMUNITAS

&

Gambar 3.6

Tampilan Instastory Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id
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3.9 Tampilan Reels Instagram @sobatgiring

& (:) Instagram - Sobat Giring Official (@sobatginng) » Instagram photes and videos e - o x
Instagram G ® ®@ 0 e
# POSTS ) REELS ' VIDEOS & TAGGED

. ;
Semi Rindu yang

e

tuntaskan ANTARKAN ORANG BAIK
UNTUX

MELAKUKAN PERBAIKAN

Harus Di

Dialog Bersama
Wwalikota Erl Cahyadi

Gambar 3.7 Tampilan Reels Instagram akun @sobatgiring
Sumber : https://www.instagram.com/sobatgiring/?hl=id
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BAB IV

HASIL & PEMBAHASAN

Peneliti hendak menyajikan data dari observasi akun @sobatgiring sebagai relawan
Giring Ganesha dan objek dalam penelitian lewat media sosial Instagram. Data dari
observasi akan dijabarkan sesuai dengan definisi personal branding yang dicetuskan

oleh McNally & Speak ( dalam Susilowati, 2018:178) :

4.1 Pembentukan Personal Branding Giring Ganesha pada Instagram @sobatgiring
Pada dasarnya menurut Dewi Haroen (dalam Susilowati, 2018:178) personal

branding ditentukan oleh delapan konsep pembentuk dari personal branding yaitu:

a. Spesialisasi (The Law of Specialization)

Sebuah personal branding yang baik dicirikan oleh akurasi dalam
kedisiplinan yang seringnya berfokus pada kekuatan, kemampuan, atau hasil
tertentu yang ingin dituju dalam membangun personal branding. Adanya suatu
media atau sarana untuk menyebarluaskan informasi dan kegiatan dalam
berpolitik merupakan suatu hal yang diperlukan sebagai tokoh politik untuk
bisa dikenal oleh masyarakat luas. Termasuk yang dilakukan oleh akun
@sobatgiring yang konsentrasinya dalam mengunggah kegiatan politik Giring
Ganesha serta informasi yang dikemas dengan baik mulai dari visualisasi
ataupun design feed instagram dari kehidupan berpolitik Giring Ganesha. Pada
umunya spesialisasi biasanya dilakukan dengan satu ataupun bisa dengan

beberapa cara, seperti:
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1. Gaya hidup (Lifestyle)

Gaya hidup atau Lifestyle dari seorang Giring Ganesha yang dapat
dilihat dari akun relawan @sobatgiring. Dibeberapa kegiatan dan
unggahan mengenai Giring Ganesha yang sering kali mengunjungi
banyak tempat serta bertemu masyarakat, mulai cara berpakaian
terlihat sederhana dan interaksi Giring menunjukkan sebagaimana
tokoh politik muda dalam berinteraksi dengan baik dan sopan.

Tabel 4.1 Tabel Gaya Hidup (Lifestyle)

’ sobatgiring * Follow

' sobatgiring Selasa, 7 Desember 2021,
Mas @giring bersama Sis Jend
@deatunggaesti, anggota DPRD DKI
Bro @augustham, Bro Mike
@michaslvsianipar Ketua DPW PSI

1. Jakarta, Bro Patriot Muslim
@patriot.official Ketua DPD PSI
Jakarta Selatan, dan Bro dan Sis PSI
Unggaha Jakarta menanam pohon bersama di
n JI. Kp. Melayu Kecil 1, RT 002/RW 010,
Kel. Bukit Duri, Kec. Tebet, Jakarta
Rabibin B S s onmpmt o hrm ro P hamiwet o wres .
11 likes
Giring Ganesha turun ke lapangan sedang berkegiatan menanam pohon dalam
Aktivitas rangka memperingati 7 tahun hari jadinya PSI. Kegiatan ini yang memiliki

tujuan untuk menumbuhkan kesadaran masyarakat mengenai perubahan iklim
yang drastis.

Atas itikad baik Giring dan dengan gaya hidupnya yang sederhana ia turut

Personal | melakukan kegiatan menanam pohon dengan masyarakat di Kecamatan Tebet,
Branding | Jakarta Selatan, akan membantu dirinya membangun personal branding yang

lebih kuat dihadapan masyarakat.
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2.
Unggaha
n
10 likes
Giring Ganesha yang melakukan kegiatan politiknya berkunjung di Sumatera
Aktivitas Barat saat bulan Ramadhan. Bersilaturahmi dengan masyarakat setempat, juga
membagikan sembako, berkunjung ke tempat berkumpulnya masyarakat
setempat sekedar berbincang dan beramah-tamah dengan warga sekitar.
Menunjukkan gaya hidup dan kesederhanaannya yang mau berbagi serta
Personal | berbaur dengan masyarakat di tempat-tempat yang ia kunjungi. Mencoba lebih
Branding | mendalami keadaan ditengah masyarakat sehingga masyarakat merasa lebih
diperhatikan oleh Giring sebagai politisi muda.
sobatgiring * Follow
sobatgiring Pulau Rurbas adalah salan sat
3. o DANS o
Unggaha
n

63




Dikesempatan lain Giring Ganesha berkunjung ke Pulau Rurbas, Biak, Papua.

Aktivitas | la menyapa para nelayan dan memantau kegiatan sehari-hari mereka sambil
berbincang dan menikmati alam bersama warga sekitar.
Personal | Upaya ini menunjukkan bahwa Giring berusaha berbaur, berpakaian sederhana
Branding | dan mengajak berinteraksi para nelayan.
sobatgiring * Follow ves
sobatgiring Sstelah jajan roti di Joy, Bre @
dan rombongan mampir ke @Cartenz.$
satu cabang dari @CartenzAdventure, Cartenz
adalah brand perlengkapan dan pakalan adventure
4 vang diproduksi di Karanganyar, Solo, Jawa Tengah.
’ Produk yang ditawarkan telah terjamin baik di
tingkat nasional maupun mancanegara. Sangat
Unggaha cocok bagi Bro dan Sis yang memiliki passion d
n dunea petuslangan dan pecinta alam
Bro dan Sis, berpetualanglah dengan penuh
Giring Ganesha mengunjungi sebuah toko brand lokal yang ada di Karanganyar,
Aktivitas Solo, Jawa Tengah yang memproduksi perlengkapan dan pakaian untuk
berpetualang di alam yang menunjukkan kecintaan dirinya pada alam dan
produk lokal.
Dengan gaya hidupnya selama ini dalam berpakaiannya menggunakan batik
Personal | yang digunakan sedemikian rupa sehingga masih terlihat cocok dipadukan
Branding | dengan gaya masakini dan menunjukkan dukungannya terhadap produk-produk

lokal.
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nf‘!' schatginng = Falkaw

gt beharge bug Mos
denaan alusikan saminil mambagican #K

gitirg dapat berbagi kehangaten de ,-r-
5. ande-anak, muds-mudi hinaga basi, yang bahican,
dan sebeium Pancemi COVID- 19 pun telak kesuditan
Unggaha Jul-)'n weOnCem
n Program #RikeBosPsting o gagas olel: Sis
QY A
14 Fkes
Sebagai tokoh politik muda Giring Ganesha yang melakukan kegiatan blusukan
dan membagikan 300 ribu nasi kotak atas nama PSI kepada masyarakat
Aktivitas | Indonesia yang merasa kesulitan dalam menghadapi pandemi Covid-19 dan
berbagi kehangatan serta bersapa dengan para lansia, anak-anak dan para
pemuda yang ada di lokasi.
Gaya hidupnya yang sederhana dan kerelaannya untuk bersapa dengan banyak
Bpfarz(c)jri]r?é kalangan masyarakat, berbagi, tidak menunjukkan perbedaan gaya hidup

dirinya dan masyarakat lain.

2. Kebiasaan (Behavior)

Kebiasaan meliputi beberapa hal dalam membangun personal branding

misalnya, kualitas kepemimpinan, kemurahan hati, atau kemampuan

mendengarkan. Dalam dunia politik memiliki kebiasaan yang baik dan

santun akan menarik empati masyarkat untuk memandang seorang

tokoh politik dengan sudut padang yang lebih baik lagi. Dalam
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unggahan akun @sobatgiring diketahui bahwa Giring Ganesha
beberapa kali melakukan donasi serta silaturahmi ke tempat-tempat
terpencil dan beberapa panti asuhan. Hal ini akan membangun
branding dirinya sebagai tokoh politik muda yang murah hati dan

mudah berbaur dengan seluruh kalangan masyarakat.

Tabel 4.2 Tabel Kebiasaan (Behavior)

sobatgiring * Fallow
I

Ungral Aoz

sobatgiring Anamcdulillzh pagi ini hisa afsturahmi

Senermg berdikics dengen susane o Ugb N A 2
pecinks bk, navel e kark dan berbegi bersame Fantt Asuhan Musamia

ATV 35
ca buku, novel den kemik dengan anek anak
1. Ramadhan belum berakhir maks semargas
n Ji Lehan dubu, Leime kasih ou
wriyonto arbl @mikhallgorsadom sis
Unggaha ey kypribadi yeng v ko bospan tsipasi
n Ji acara berbagi ind #ranadie 2
8 likes
Aktivitas Giring Ganesha mengunjungi panti asuhan Muslimin, melakukan kegiatan

berbagi tetang kegemaran dalam berliterasi mulai novel hingga komik.

Kebiasaan ini menunjukkan Giring Ganesha yang terus berupaya untuk
Personal | meningkatkan sisi seni dari anak-anak panti yang dikunjunginya dan mampu
Branding | menarik empati masyarakat atas kesantunannya saat bersama anak-anak
panti.

2.
Unggaha
n
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temukan

Brijsas

Fizann yarig Liive

Semoga bantuan kecil ini besa membantu ika/bapak

JIsana.

s imna kasih ovra donalor wvang suciah

@Y W

35 likes

Aktivitas

Penggusuran kerap terjadi di wilayah perkotaan yang menjadikan Giring
Ganesha mencoba mengunjungi wilayah yang menjadi target penggusuran
dan berbincang dengan beberapa warga setempat.

Personal
Branding

Giring memiliki kebiasaan yang peduli dengan sekitarnya, termasuk
masyarakat dan lingkungan yang rusak setelah adanya penggusuran.
Kepeduliannya ini akan menjadi dasar yang baik untuk memperkuat
personal brandingnya sebagai politisi muda yang cinta terhadap lingkungan
sekitarnya.

mfly scbatgiring - Follow

n sobatginng Mas @auing bersama bro dan sis P51
. Marggarai berbagi Ricebox di sekitar RSUD Ber;

istianwadods,

3- PLTIRT UL pun Juga
agikannya, Ini adalah salah satus
budaya yang diajarkan oleh Partai Solida
Unggaha Indonasia. bahwa seora 0 pEMIMHNn aun L5
n kLt Trun |-.'!"'|'.l.1'.'.-.’|"| LT meEmaantil I'I'..':T:.-'T'.'-.\.'.-'!?
vang membuiuhkan
Semoga program Ricebox yang kata jalankan d
J=a lErasa langsundg
asyarakat |:
Giring Ganesha juga melakuan kegiatan membagikan makanan berupa nasi
Aktivitas | kotak di daerah Manggarai sekitar RSUD Mben Mboi untuk membantu para

warga yang membutuhkan.
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Hal ini dilakukan sebagai bentuk budaya yang diterapkan oleh Partai

Persor_1a| Solidartitas Indonesia bahwa seorang pemimpin juga harus memperhatikan
Branding .
rakyatnya dengan terjun langsung ke lapangan.
F_jlg'" sobatginng = Follow amw
liternani istri tersayangnya
1f s yang tkut semangat memoagikan
(= u [ e
Bersama teman-teman kader dan aleg
4. _surabaya, mereka membagikan #8
i Malsm. #5urabaya. O sana
L derigan cukup hangal oleh
Unggaha masyarakat setempat. Kampung ini dihuni sekitar
n 180 KK. Terletak di kelong tol dan minim
persrangan, membuatnya dinamakan Kampung
1007 Malam
Qv A
B likes
Mengetahui situasi langsung ditengah masyarakat merupakan hal yang
Aktivitas penting dengan kegiatan blusukan yang dilakukan Giring pada area bawah
jalan tol di Kota Surabaya yang ditinggali 180 KK dan membagikan nasi
kotak kepada warga.
Kegiatan yang dilakukan Giring ini merupakan hal baik yang menjadi
Personal | contoh bagi banyak orang dan upaya nyata berinteraksi langsung dengan
Branding | masyarakat akan membantu pembentukan personal branding lewat empati
yang ditimbul atas kemurahan hati seorang politisi muda.
"_{ﬂf:?" sobatgiring « Follow .
o0y
5. F"m; Miftahussalam yang berada c
Kel. G Curug, Tangerang, Banten.
Unggaha
n
Qv b
Giring Ganesha ke Pondok Pesantren Miftahulssalam, Kel.Binong,
Aktivitas | Kec.Curug, Tangerang, Banten. Kehiatan ini merupakan bentuk kebiasaan

yang membentuk dirinya sebagai orang yang dermawan.
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Personal
Branding

Kereligiusan Giring juga menjadi tanda bahwa kebiasaannya taat kepada
agama dan perhatiannya menyemaptkan berkunjung ke pondok pesantren
membuat masyarakat akan berempati sehingga berpengaruh positif pada
personal brandingnya.

3. Kemampuan (Ability)

Kemampuan yang dimiliki Giring Ganesha adalah membuat konten-
konten yang membangun personal brandingnya sesuai dengan gaya
tampilan yang disukai oleh masyarakat jaman sekarang. Dibantu akun
relawannya @sobatgiring membuat akun tersebut layak untuk
dikunjungi laman instagramnya ialah karena tampilan cover unggahan
yang tertata rapih, didesain dengan baik sehingga para pengguna
instagram yang berkunjung akan dengan mudah mengerti jenis
unggahan apa yang disajikan oleh akun @sobatgiring mengenai
kegiatan yang dilakukan Giring Ganesha. Cover art atau pemilihan
cover unggahan (thumbnail) yang unik dan menarik dari konten yang
dibuat akan merangsang rasa ingin tahu dari pengguna internet karena
menarik untuk dilihat. Selain itu kemampuan public speaking Giring
Ganesha juga sering diunggah pada akun @sobatgiring.

Kemampuannya ini turut menjadih hal yang menguntungkan.
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Tabel 4.3 Tabel Kemampuan (Ability)

@ sobatgiring Perjuangan Arek
Suroboyo 10 November 1945, itu
mearupakan mamentum besar bangsa
kita mempertahankan kemerdekaan.
Bala tentara Inggris yang datang
kemari bertujuan awal mengevakuasi

1. serdadu Jepang dan menjaga
kedamaian. malah terprovokasi
\ . kepentingan NICA (Belanda). Sejarah
Unggaha ’ ;;\HK&MKU \ besar ini menjadi pembelajaran
n & INSPIRASIKU = I penting bagi tiga bangsa besar
QWY
4 likes
OWVENE| 10,2021
Memperingati hari pahlawan yang jatuh pada 10 November, konten yang
Aktivitas | diunggah berupa cover art yang pada gambar tersebut Giring disandingkan
dengan para pahlawan.
Dapat dilihat kemampuan dalam strategi pembuatan konten seni cover art
yang menarik akan membuat pengguna instagram dapat memiliki
Personal | kemauan untuk mencari tau apa isi konten yang sedang diunggah,
Branding | ditambah dengan gambar yang menunjukkan disandingkannya Giring
dengan para pahlawan akan meningkatkan personal brandingnya bahwa
Giring pantas disetarakan dengan pahlawan revolusi.
Pﬂ:“;. sobatgiring * Follow
2.
Gusti Putri begitu ramah dengan kam
Unggaha mer nbing kami tuah petuah bijak
n mengenal xepemimpi da"v menga ar
dan Cynthia mengenai batik b
Pakualaman. Yang
17 likes
Dalam berfoto dengan relasi politik Giring Ganesha mampu
Aktivitas | menyesuaikan gayanya dalam mengikuti pose yang menarik untuk berfoto

sehingga kontennya lebih menarik dan menghibur untuk dilihat.
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Dengan mengikuti trend-trend yang populer akan menunjukkan

Personal . . ) .
Branding kemampuan Giring yang kreatif dalam menarik perhatian masyarakat
salah satunya dengan pose kekiniannya.

. sobatgiring Tahukah bro dan sis,
ternyata film Squid Games juga
memberi kita nilai-nilai yang bisa kita
terapkan dalam trading lho. Salah
satunya yaitu m jarkan kita untuk
berani mengambil resiko tetapi resiko

3. yang terukur . Kalau kita takut untuk
melangkah pasti kita akan terus jalan
ditempat. Setuju?

Unggaha
n g
Tips Trading S LJ'D DAY »
yang Bisa _
Dipelajari dari AME- E s
5 aCToRER 4
Design cover yang di edit sedemikian rupa dari sebuah poster drama korea
Aktivitas | yang sedang digandrungi oleh banyak orang juga menjadi kemampuan
Giring menarik perhatian masyarakat.
Personal Kemampuan team kreatif Giring dalam pembuatan konten akan
Branding meningkatkan personal brandingnya lewat sisi kreatif sosial media
strategi.
sobatgiring Perserikatan Bangsa-
Bangsa terhentuk pasca Perang Dunia
I, 24 Oktober 1945, sebagai inisiatif
mencegah terjadinya perang serupa.
Hingga saat ini, selain mengatasi
konflik, PBB atau yang dikenal juga

4. sebagai United Nations (UN) telah
memberikan sumbangsih bagi dunia
dalam bentuk kesehatan, pendidikan,

Unggaha penanggulangan bencana alam dan

n juga perubahan iklim. Salah satu yang
mallma dalent dan Liima ldbn camalimn

Qv [

1 like

OCTOBER 24, 2021

Design art cover merupakan suatu karya yang tidak mudah untuk dibuat
Aktivitas karena penggambaran maksud dan pesan harus bisa terlihat jelas, tetap

menarik sehingga pesan mengenai awareness suatu bencana alam menarik
untuk ditelusuri.
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Personal
Branding

Bentuk penyampaian pesan yang diunggah oleh akun @sobatgiring tentu
menarik perhatian pengguna instagram dikarenakan menonjolnya
tampilan covert art. Hal ini akan menjadi alasan personal branding Giring
akan membaik karena ketertarikan pengguna pada konten yang
diunggahnya.

5.

Unggaha
n

sobatgiring Dalam kesempatan ini
saya ingin mengetuk hati, mengajak
siapapun, warga negara Indonesia
yang punya komitmen, yang punya
visi yang sama dengan P51 tentang
masa depan, untuk bergabung dalam
gerakan bersama, gerakan untuk
perbaikan politik dan pembangunan
bangsa.

Agenda perjuangan PS| saat ini adalah
f-=tal

RS el [ dsiocd et [ R

R O Q [

Aktivitas

Pada kesempatan ini Giring Ganesha sedang menyampaikan visi dari
Partai Solidaritas Indonesia di depan publik dan para kader PSI. Selain itu
ia juga mengajak para pemuda untuk bergabung mendaftarkan diri sebagai
anggota legislative PSI.

Personal
Branding

Kemampuan Giring Ganesha dalam melakukan public speaking ini
bukanlah kemampuan yang dimiliki oleh semua orang. Semakin baik
publik speaking yang dimiliki oleh politisi muda maka semakin mudah
personal branding yang ingin dibangun dan diperkuat.

4. Misi (Mission)

Setiap pengguna yang memiliki atau membuat sebuah akun pada media

sosial tentu memiliki tujuan masing-masing. Akun @sobatgiring

memiliki misi atau tujuan dalam terus menjalan akun tersebut agar

personal branding yang diupayakan oleh Giring Ganesha turut

terbentuk dengan baik, dibantu dengan adanya akun @sobatgiring

yang dikhususkan dalam mengunggah kegiatan berpolitik tokoh politik
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muda yang masih harus memperkuat personal brandingnya. Personal
branding yang dibangun setidaknya harus mampu membuat orang lain
memandang seorang Giring Ganesha adalah tokoh politik muda yang
menjadi contoh bagi banyak masyarakat dan lebih terpandang karirnya
di dunia politik Indonesia.

Tabel 4.4 Tabel Misi (Mission)

X
BKU ’

sobatgiring = Follow

H a dir ’ sobatgiring Setelah mengunjungi

IKM, Bro @qgiring bersama Bro
Wasekjen @elchanatmadja dan

1. rombongan, menghadiri Pelantikan
DPD PSI Bantul di lokasi sekitar rumah
dinas Bupati Bantul. Acara pelantikan

Unggaha ini begitu spesial karena dihadiri
n langsung oleh Pak Bupati Abdul Halim

Muslih. Di sana juga dijajakan
beragam jajanan kuliner yang bisa
dinikmati. Beragam latar belakang

SR PRI | P N AR DS PO

‘oav A

Terdapat acara pelantikan DPD PSI di kota Bantul sekitaran rumah dinas
Bupati Bantul. Acara pelantikan ini begitu spesial karena dihadiri
Aktivitas | langsung oleh Pak Bupati Abdul Halim Muslih. Giring Ganesha juga
berpidato menyampaikan visi misi PSI dan beragam latar belakang
masyarakat pula yang ikut hadir.

Dengan penyampaian visi misi yang dilakukan Giring Ganesha akan
Personal | menarik masyarakat untuk lebih memahami gagasan PSI dan karenanya
Branding | juga personal branding yang terbentuk pada Giring mengenai visi misinya
sebagai pemimpin ataupun politisi muda akan diakui masyarakat.
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2.

Unggaha
n

g sobatgiring UMKM : Si kecil yang mempunyai peran besar
dalam ekonomi nasional.

Puluhan kota telah saya kunjungi di Indonesia. Ratusan UMKM
telah saya kunjungi di Indonesia. Semua saya lakukan untuk
memberikan semangat dan dukungan untuk teman-teman
pelaku UMKM, khususnya di masa pandemi ini. Sedih rasanya
jika melihat banyak teman-teman yang gulung tikar karena
efek Pandemi Covid-19 ini. Namun, harapan akan selalu ada
bagi teman-teman yang sudah menjadi pelaku maupun calon
pelaku UMKM di Indonesia. Mari bersama-sama kita beri cinta,
dukungan dan semangat untuk mereka. Selamat Hari UMKM
Nasional. #UMKMBISA #UMKMBANGKIT

Qv I~

Bt e 7 likes

Aktivitas

Salah satu misi Giring Ganesha sebagai tokoh politik muda adalah
membangun UMKM vyang targetnya ratusan dari semua yang sudah
dikunjungi olehnya, khususnya di masa pandemi banyak UMKM yang
terkena dampak.

Personal
Branding

Memberikan dukungan dan semangat dengan mengunggah kunjungannya
ke beberapa UMKM sebagai ajang promosi tempat usaha tersebut adalah
misi yang dimiliki Giring untuk mendapatkan hati rakyat dan membangun
personal brandingya sebagai pemimpin yang memiliki misi yang jelas
akan UMKM di Indoneisia.

3.

Unggaha
n

q& sobatgiring + Fellow “an

9‘& solatginng Sarg hatrga, 8ra

Wering borsams Sis @danikckar
diternani Rra dan Sis PAI1 Riak Numidae
kerlunjung e Kamuntas Sanggyw fan
Marreouri. Sesampairy s di sara. 310
Gifirg dizambot dengin upatsra odat
secara sivgkat dan saderhana Disana
Doz Civewy ireeniben i dukurgan bagi
adik-adic kita yang tons hegung
mergier mirei dergsn bakst yang
merpes milk

lerima kagihy, Bro dan 55 P51 Biak
Rumfar dan panita yasg telh
werrukseskeat pura

Beo dan 58 PSLi calirah peguns
Indonesia Mana Soiidartasmu?!
AhkuFS)

Qv H
2 likes

FERATLRY
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Giring Ganesha dengan penuh suka cita ingin melestarikan budaya dan

Aktivitas | tarian daerah, pada gambar meruapakan saat ini berkunjung ke sanggar tari
Manyori di Biak.
Menekankan pada misinya yang ingin memperkenalkan lebih luas budaya
Personal | daerah di Indonesia dan ikut melestarikan sehingga personal brandingnya
Branding | sebagai politisi muda yang memperhatikan dan peduli terhadap kelestarian
budaya Indonesia akan dilihat oleh masyarakat.
’ sobatgiring * Follow
Q)
ﬁ g ’ sobatgiring Selamat Hari Krida
Pertanian !
SELAMAT HARI e
KRIDA PERTANIAN 5
4. fi: {
Indonesia negara yang
Unggaha gampang di tanam,
n harusnya pangan
menjadi fondasi
kesejahteraan rakyat.
foQv
10 likes
Misi Giring untuk para petani untuk agar terus bisa menghasilkan hasil
. tanam yang berkualitas di Indonesia. Misi ini tentu bukanlah hal yang
Aktivitas . S A
mudah untuk diwujudkan oleh Giring Ganesha, namun misi-misi ini pula
yang membuat dirinya mampu dipandang masyarakat
Personal Dengan memiliki tujuan memakmurkan para petani di Indonesia personal
Brandin branding Giring Ganesha di mata masyarakat sebagai pemimpin yang
9| memiliki misi mulia kepada para petani akan diapresiasi
e sobatgiring + Follow
9 sobatgiring Hari Lingkungan Hidup Sedunia
ﬂ diperingati setiap 3 Juni.
! ’ Paringatan ini semestinya kita jadikan mamentum
5. Saaat ma pog| dangecs: untuk terus meningkatkan kesadaran akan
B e tenomena parubahan iklim.
Phari ki cogan peribahan &iim den
Unggaha ol ettt Mari, kita cegah perubahan iklim dengan cara-
n e cara terbaik yang kita bisa. Salam Solidaritas O
Girlng Caresha a
Ketua Umam F5l
B R ot [ L e
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Aktivitas

Unggahan mengenai Hari Lingkungan Hidup Sedunia yang diperingati
setiap tanggal 5 Juni. Tujuan dari postingan pada akun @sobatgiring ini
adalah untuk meningkatkan awareness dalam meningkatkan kesadaran
bahaya fenomena perubahan iklim.

Personal
Branding

Rasa kepedulian Giring Ganesah lewat postingan mengenai ancaman
Perubahan Iklim yang perlu diwaspadai lantaran imbasnya bisa
menyebabkan bahaya bagi kehidupan manusia membuat masyarakat akan
tergerak untuk menumbukan rasa kepedulian terhadap lingkungan.

5. Produk (Product)

Produk dalam pembentukan personal branding tidak selalu dalam

bentuk sebuah produk, namun dapat juga berbentuk sebuah jasa yang

misalnya penciptaan lapangan kerja baru, ikut membantu membangun

banyak komunitas yang berguna bagi masyarakat dan sebagainya.

Terjunnya Giring Ganesha pada dunia politik jasa yang sudah ia

lakukan cukup banyak

terunggah dan disajikan pada akun

@sobatgiring.
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Tabel 4.5 Tabel Produk (Product)

Unggaha
n

”..& sobatgiring + Follow .

Qeigingd Mesicr

= & sabatgiring Barbegl barsama Bro dan Sk

Y P Kola Grebon adalsh wajud
kornitirmen P51 ¥Hack Kerjaunlu<fiakyat
dalam menyamiut Ramadan tzhenin,
DX sara, Bro dan Sis juna meresmikan
pendiien basecamp CPDPSI Kot
Cirebon bersama Wasekjen Bro
Fekchanatmaa dan Kelua DEW PSI
Jabar Bro @marslss chardrsd?.
Cirenan, adalah <alah satu keta spintual
gan religus di neger ini, Momen iné
menjadi pemituka yang cukup 2aik bagi

NTARKAN ORANG BAI agenda selanjutrra di wakte itu

UNTUK firo dan Se, fulan Ramadan sl zangat

ELAKUKAN PERBAIKAN bammanfaat (ika kita cunacan uatuk

kehaocan, Mari tenss hargerak untuk
berbiagi bagi sesama. Salam Solidaritas

oQv A

9 likes

Aktivitas

Giring Ganesha bersama relawannya membangun basecamp DPD PSI
Kota Cirebon bersama Wasekjen dan ketua DPW PSI Jawa Barat menjadi
salah satu jasa yang dilakukan Giring Ganesha.

Personal
Branding

Atas inisiatif Giring dan relawannya yang membangun basecamp di kota
Cirebon ini akan membentuk personal branding Giring yang mudah
memberikan bantuannya kepada masyarakat yang membutuhkan.

2.

Unggaha
n

9 sobatgiring Hari Rabu 24 Maret 2021, saya
datang ke Bekasi untuk meresmikan program Wifi

Gratis yang berada di Kecamatan Serang Baru. Ini
merupakan program #SolidaritasKuota yang
digalakan oleh PSI dan sudah terpasang
dipuluhan titik di daerah di Indonesia. Semoga
dengan terus di jalankannya program
#SolidaritasKuota yang memberikan wifi gratis
untuk anak-anak sekolah bisa belajar daring, bisa
menambah semangat adik-adik kita dalam
menimba ilmu.

ARirinaProcidon2N24 £Girina #D<I #Rolaci

LAy 2
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Memberikan fasilitas WiFi gratis untuk masyarakat Serang Baru, hal ini
merupakan bantuan jasa yang diberikan Giring Ganesha sebagai bentuk

Aktivitas | solidaritas oleh PSI untuk anak-anak ataupun masyarakat yang melakukan
banyak kegiatan sekolahnya dan pekerjaannya secara online, masyarakat
juga yang dan WiFi gratis ini telah terpasang dipuluhan titik di Indonesia.
Rasa kepedulian Giring dalam membantu melancarkan kegeiatan

Personal | pendidikan dan pekerjaan masyarakat yang sedang dalam sistem Work

Branding | From Home dengan memberikan WiFi gratis untuk meringakan
masyarakat.

e sobatgiring Hujan lebat kemarin dan semalam membuat
Jakarta dilanda banjir lagi.
Untuk teman-teman di Jakarta, jaga kesehatan dan keamanan
dimasa pandemi plus banjir ini. Untuk yang membutuhkan
bantuan evakuasi dan lainnya bisa segera hubungi No HP
3. anggota DPRD kita di slide terakhir.
Untuk bro dan sis di @psi_jakarta , tetap semangat. tetap jaga
Unggaha kesehatan kalian, tetap hadir kerja untuk rakyat apalagi
n ditengah bencana banjir.
Di saat begini, yang kita bisa harapkan adalah satu sama lain,
Qv l;
Bentuk bantuan relawan Giring Ganesha yang memberikan bantuan

Aktivitas | pasokan makanan untuk para korban banjir di Jakarta, kegiatan bantuan
secara langsung seperti ini yang dibutuhkan oleh korban bencana alam.

Personal Bantuan jasa yang dilakukan para relawan atas nama Giring dan PSI ini

Branding akan membantu masyarakat untuk semakin mengenal Giring sebagai
politisi muda yang memiliki jiwa senang membantu sesama.

"i;i sobatgiring * Follow .
& fh sabatgiring Dalam kurjungan saya &
R Grosik, saya juga berkesempatan
untuk memaerican wakaf Al-Guran ke
Maglid Jamé' Gresie Ini merupakan
bagian dari program Spsi_id Partai
Soldaritas Indonesia untuk wakaf
4., 0 mushola dan
3 di seduruh Indonesia sefama
bulan Ramaghan ird
Unggaha
n

poldnn AN S ey,

Qv b

9 likes
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Aktivitas

Santunan Giring Ganesha saat berkunjung ke salah satu masjid di daerah
kota Gresik. Memberikan bantuan menyumbangkan sejumlah 10.000 Al-
Qur’an secara khusus untuk orang-orang beribadah di mushola dan masjid
seluruh Indonesia selama bulan Ramadhan.

Personal
Branding

Bentuk bantuan berupa memberikan kitab suci juga menjadi pondasi yang
kuat dalam pembangunan personal branding, karena keagamaan
bersangkutan erat dengan akhlak yang baik yang melekat pada seorang
politisi muda.

@ sobatgiring - Follow

@ sobatgiring Jumat 29 Oktaber kemarin, Mas
@Giring bersama Sis @deatunggaesti, Sis
{fMisyanabagoescka dan P31 Bali membagikan

5. #RiceBoxPS! di Banjar Pernangkalan, Denpacar
Utara. Rombongan dibagi dua titik, Mas @Giring
Unggaha menyisir Gang Permata, Masing-masing
n rombongan membawa 200 #RiceBoxPSE untuk
dibagikan kepada warga dan siapa saja yang
berada di pemukiman tersebut. Sebelum terjun
rnembagilean, DPW PSI Bali telah meminta izin
dan berkoordinasi kelian adat dan Pecalang
PR SRt A e ULy BRrRy PSR R FEFTES B RS PR
s T A T 4
Pembagian 200 nasi kotak yang dilakukan Giring Ganesha bersama
. beberapa relasi dan anggota PSI Bali berlokasi di Banjar Pemangkalan,
Aktivitas - N o
Denpasar Utara. Kegiatan ini dilakukan rutin dimanapun daerah yang
menjadi titik target.
Kegiatan rutin dalam bentuk membagikan makanan kepada masyarakat
Personal - . . L
Branding diberbagai daerah akan membantu Giring Ganesha semakin dikenal

eksistensinya sebagai pemimpin yang suka membantu.

6. Profesi (Profession)

Profesi dalam pembangunan personal branding memiliki arti seorang

tokoh dalam membentuk brandingnya dipastikan memiliki dasar tujuan

yang jelas, bisa karena pekerjaan yang ditekuninya, hobi yang gemar

dilakukannya, posisinya yang menjabat disuatu wilayah atau

organisasi dan lain-lain. Seorang Giring Ganesha mengawali

profesinya sebagai pemusik Indonesia, ia merupakan seorang seniman
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yang akhirnya setelah beberapa tahun berkiprah sebagai seniman

musik dan memilih lebih berfokus ke dunia politik yang baru saja

digelutinya.

Tentu hal ini pada awalnya bukanlah hal mudah bagi Giring Ganesha

untuk membangun kembali personal brandingnya dalam memperkuat

eksistensinya di dunia politik Indonesia sebagai politisi muda. Namun

disisi lain, bekal profesinya sebagai pemusik juga menjadikan hal yang

menguntungkan baginya karena secara tidak langsung ia sudah

mendapatkan sorotan dari publik atau khalayak soal keputusannya

lebih terfokus di dunia politik.

Tabel 4.6 Tabel Profesi (Profession)

1.

Unggaha
n

sobatgiring = Follow

sobatgiring Ini suara dan penghayatan bro
@ifanseventeen saat menyanyikan "Biarlah” Ballad
version KERENNYA POLL ! Plus aransemen dan
petikan guitarnya @rezadanmiranda bikin lagu ini
beda banget suasananya. Yang kangen dengerin
Biarah siap terbuai baper langsung cusss ke
channel YouTube nya 8ro lfan ! Thank you ya guys

buatl apresiasi nya ..

Aktivitas

Kolaborasi Giring Ganesha dengan anggotan band pop Indonesia, Irfan
Seventeen. Relasi Giring dengan teman-teman musisinya masih terjalin
dengan baik ini bisa menjadi wadah untuk memberikan kreasi konten yang
menarik di akun @sobatgiring.

Personal
Branding

Kolaborasi ini menunjukkan masih melekatnya sisi dari profesi Giring
sebagai musisi meski ia memilih untuk aktif di dunia politik Indonesia.
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2.

Unggaha
n

kekae
ak Nuamfor

18 rang 1erus berjuang
Engeia mirnpt dengan bakat vang
mereks mikki

Terima kash, 810 don Sis PSI Sak
Numéar dan panitla yang telah

T ™ <A MMaA

Sis S & sehunh penjury
Indoresia. Mans Solidaritazmu®

*AkuPS

Qv l~

2 Blees

Aktivitas

Dalam kunjungannya di Biak, Giring Ganesha disambut dengan acara
sederhana bertema kearifan lokal Biak dan dapat dilihat bahwa Giring juga
turut menghibur masyarakat setempat dengan ikut bernyanyi bersama.

Personal
Branding

Kemampuan Giring yang dimilikinya selama berprofesi sebagai musisi terus
ia gunakan untuk menghibur masyarakat di daerah yang dikunjunginya
selama berkegiatan.

3.

Unggaha
n

e sobatgiring + Follow

e sobatgiring Disini Bro dan Sis ada
yang suka dengan musik lazz? Karena

hari ini adalah hari spesial bagi
pengoemar musik lazz. Tanggal 30
April ditetapkan sebagal International
Jazz Day dan menjadi perayaan
tahunan sejak penstapannya oleh
UNESCO, yang sudah diinisiasi sejak
2011. Pada tahun 1980-an, festival jazz
menjadi salah satu perayaan budaya
terbesar di dunia dengan
mendatangkan lebih dari 300 ribu
pengunjung. Hal Ini yang kemudian
menjadi rujukan tanggal penetapan
International Jazz Day, bertepatan
dengan waktu diselenggarakannya
festival jazz New Orrleans.

Apa lagu faverit Jazz kamu saat ini?
Shara di knlom knmentar dibawah ini

QN N

12 likes

APRIL3

@ Add a comiment..,
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Unggahan pada akun @sobatgiring saat memperingati International Jazz

Aktivitas | Day yang jatuh tepat pada tanggal 30 April. Dengan cover art Giring
Ganesha yang membawa mic sebagai pemanis unggahan.
Jarang sekali seorang politisi mengunggah peringatan hari mengenai musik,
Personal | postingan mengenai hari Jazz Internasional dapat terunggah di karenakan
Branding | Giring yang berprofesi sebagai musisi sebelum terjun ke dunia politik
Indonesia.
e sobatgiring - Follow
o sabatgiring BANDUNG!! Lagi lagi Bandung
":\riri';,_,]rl: '._,‘-!:":k%,-\.-l' Saru E;-:I::IJ'ef arnusias '.‘J-I'-Z_j.;‘: Sadal
ada Kang Giring dateng
4. Salah satu program Kang Giring adalah
memperjuangkan pendidikan, ketika Kang Giring
Unggaha mendajak berd skusi -.-:.-alrga Bandung, batwa
n benar banyak harapan untuk
pendidikan dari warga Bandung dan Cimahi
Bicara soal harapan tadi, Kang Giring pun
IMIEMELTEn Rrogiam Yandg SEsuUai Sendgan
ung dan Cimahi yaitu ﬁ
1,031 likes
Dalam kesempatan lain di kota Bandung, Giring Ganesha mengisi salah satu
Aktivitas | program mengenai pendidikan dan menekankan bahwa banyaknya harapan
pendidikan yang ditujukan khusus bagi warga Cimahi dan Bandung.
Tidak hanya menjadi pembicara tetapi Giring juga turut menghibur warga
Personal - e h -
Branding bandung yang menambut antusias saat Giring mulai bernyanyi untuk

mereka.
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Q sobatgiring = Follow
’ sobatgiring Selamat Malam Sobat Giring
Tau gak selair =0l bareng Kang Giring kalo lag
ada dialog de z
menyampaikan mimpinya tentang pendidik
5. Bahwa pendidikan dari 50-5MA di Kota Bandung
atis! Belum cubup disitu, kuliah pun
anangkan sebuah program
Unggaha lunak mahasiswa untuk kuliah o
n
g #instasunda #Fexplorebandung
ecimahi #intobdg #giringganesha D
1.129 likes
Dengan adanya fasilitas pendidikan gratis kota Bandung dan Cimahi jenjang
Aktivitas SD-SMA, Giring turut menyampaikan kesempatan emas ini kepada warga.
Selain itu Giring juga berencana memberikan program pinjaman lunak
untuk mahasiswa.
Personal Setelah penyampaian informasi, tidak lupa Giring juga mengajak warga
Brandin untuk menyanyi dan berjoget bersama mengingat dirinya juga berprofesi
g sebagai musisi.

b. Kepemimpinan (The law of Leadership)
Personal branding khususnya pada dunia politik merupakan suatu keharusan
untuk memiliki jiwa pemimpin yang tampak dan dapat meyakinkan khalayak.
Menampilkan jiwa pemimpin bukanlah sesuatu yang mudah karena tidak
semua orang memiliki pandangan yang serupa terhadap suatu tokoh, khususnya
tokoh politik muda seperti Giring Ganesha.Namun pada banyak kegiatan dan
pertemuan yang sering diabadikan serta diunggah pada akun @sobatgiring
menunjukkan bahwa Giring Ganesha mampu menjadi seorang pembicara,

seorang mentor, juga pemimpin umum PSI merupakan tanda bukti bahwa
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Giring Ganesha memenuhi konsep kepemimpinan dalam pembentukan
personal branding. Kredibilitas Giring Ganesha dalam menjadi seorang
pemimpin belum sepenuhnya tercapai, namun dalam upayanya membangun
personal branding dalam dunia politik Indonesia dan semakin dikenalnya ia
menjadi tokoh politik muda juga akan menjadi pemacu dirinya untuk terus
meningkatkan kemampuan serta kredibilitasnya sebagai pemimpin. Bukanlah
hal yang baru bahwa seorang pemimpin diharuskan memiliki kemampuan

publik speaking yang baik.

Tabel 4.7 Tabel Kepemimpinan (The Law of Leadership)

o sobatgiring * Follow

O sobatgiring Rabu 23 Desember 2021
kemarin, kami PSI mengadakan

puncak perayaan #7ThPS| di gedur

Djakarta Theatre. Di sana turut hadir

secara langsung Bapak Presiden kita

tercinta Ir. H. Joko Widodo ditemani

1.
Unggaha rpidato sebag
n Ketua Dewan Pembina PSI
mengapresiasi figur-figur PSI dan
ingatkan lagi sejarah dan arah
juang partai ini sejak dibentuk 2014
lalu
Terima kacih senenithnva hani nanitia
oQvY b
12 likes
Pada perayaan hari jadi Partai Solidarits Indonesia (PSI) Giring Ganesha
Aktivitas sebagai ketua umum mendapat kesempatan untuk memberikan pidato

mengenai sekolah kader berbasis digital yang sudah ia inovasikan untuk PSI
di depan Bapak Presiden Ir.H.Joko Widodo.
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Salah satu kemampun yang diperlukan politisi adalah publik speaking.

Personal | Termasuk Giring Ganesha sebagai pemimpin yang memiliki kemampuan
Branding | publik speaking yang baik hingga mampu berbicara didepan kepala negara
sekalipun.
sobatgiring Tahun ini begitu banyak pengalaman berharga saya
dapatkan bersama PSI. Mulai dari masih menjabat Pelaksana
Tugas, hingga resmi menjadi Ketua Umum. Kenangan
bersolidaritas dalam tema sosial, toleransi, hingga perubahan
iklim, menjadi rekam jejak kita bersama
Terima kasih, Bro dan Sis PSI di seluruh penjuru Indonesia, yang
telah mensukseskan #RiceBoxPS| dan #VaksinasiPSI. Jangan
pernah lelah dan bosan untuk terus #HadirKerjaUntukRakyat!
2- Mana Solidaritasmu?
#AkuPSI
Unggaha :
n #JThPSI
#PSIID
#PartaiAnakMuda
#PartaiAntilntoleransi
#Par tiKorupsi
#Giring #GiringGanesha #GiringPresiden2024
2GiringPresidenKuliahGratis
Giring Ganesha yang menjadi pembicara di acara PSI dengan tema sosial,
Aktivitas | toleransi dan perubahan iklim. Tidak berhenti upaya Giring dalam
menyebarkan awareness mengenai apa yang menjadi misinya.
Personal | Sisi kepemimpinan yang dimiliki Giring terus tumbuh karena inisiatifnya
Branding | dalam menyebarkan awareness isu-isu yang timbul ditengah masyarakat.
qm& sobatgiring BANDUNG MANA
SUARANYAI?
Yuk kita rame rame bangun Bandung
dan Cimahi untuk pendidikan yang
lebih baik!
#sobatgiring #instasunda
3. #explorebandung #infobdg
#pendidikanbandung
Unggaha
n
8 W
1,032 likes
Aktivitas Unggahan kali ini menunjukkan Giring sedang memimpin pertemuan dengan
warga bandung yang bertujuan memberikan seminar pendidikan modern.
Personal Salah satu tujuan kepemimpinan Giring adalah menjadi alat untuk mencapai
Branding tujuan. Melalui kepemimpinannya, masyarakat dapat memperhatikan

bagaimana Giring sebagai pemimpin mencapai tujuan dan keinginannya.
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mfly sobatgiring * Follow

PEMERINTAH KOTA BANDUNG
ECAMATAN SUKAJADI

& ;,. sobatgiring Pendidikan?

KEAMATAN SUNASIDL o Menurut portal berita CNN{2018),
VEPENDIDIN AN ASKAR TELANE kualitas pendidikan di Indonesia
A A% I L AT I AN ANAY masih rendah, mesk: perluasan akses
L RANEIMAL NVISLS pendidikan untuk masyarakat
4 ¥ dianggap sudah meningkat cukup
. sy gnifikan. .
E Indonesia sendiri telah berusz
Unggaha membangun sebuah pro
n reformasi pendidikan u
membenahi kualitas pendidikan di
L ] 4L L - alals WA AANY
1,124 likes
Momen Giring Ganesha sebagai pembicara pendidikan pola asuh tumbuh
. kembang anak yang menunjukkan kepemimpinan juga bertujuan untuk
Aktivitas A - . .
memotivasi orang lain untuk lebih memperhatikan pola asu dan tumbuh
kembang anak-anak.
personal Kepemimpinan merupakan hal yang luas jangkauannya, dengan kemampuan
Brandin Giring berbicara didepan umum dan penguasaan materi juga pengaruh
9 terhadap kredibilitas seorang pemimpin dihadapan masyarakat.
. sobatgiring * Follow >
Q sobatgiring Dalam perjalan Giring Pulang
Kampuang ke Sumatera Barat, Bro Giring
bercama Bro Sukma Trianda Putra
@sukmatrianda (Ketua DPW PS! Sumatera Barat),
5. Bro Sastra Harianto @sastrahananto (Ketua DPD
P3| Kab. Solok), dan Bro dan Sis DPW
Unggaha @PSISumbar id dan DPD PSI Solok
n bersilaturahmi ke Pendopc WaBup Kab. Solok. Di
sana, saya disambut langsung oleh Pak WaBup
@jonpandu. Acara diisi dengan berbuka bersama,
berjamaah Maghrib, lsya hingga Tarawin dan
hadhan Al Meonan
5 likes
Pertemuan Giring Ganesha dengan ketua DPW PSI Sumatera Barat dan Ketua
Aktivitas | DPD PSI Kab.Salok sebagai upaya silaturahmi Giring dengan relasi
politiknya.
Personal | Bagi seorang pemimpin seperti Giring Ganesha menjalin dan menjaga
Branding | hubungan baik dengan rekan politiknya menjadi hal yang penting dan berguna
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| bagi karir politik kedepannya.

c. Kepribadian (The Law of Personality)

Kepribadian merupakan sesuatu yang mendasar untuk dimiliki manusia, baik
atau buruknya kepribadian seseorang juga akan menjadi pembentuk personal
branding atau citra yang merekat pada orang tersebut.

Kepribadian yang dimiliki Giring Ganesha sebagai tokoh politik muda ialah
sebagai pribadi yang mudah berbaur dengan banyak orang, selain itu Giring
tidak segan untuk berkunjung langsung diberbagai proyek pemerintah dan
daerah terpencil untuk berinteraksi langsung dengan masyarakat yang
bersangkutan. Personal branding ditentukan siapa diri kita sebenenarnya,
dengan kata lain juga sebagai refleksi individu tersebut. Tentu kepribadian yang
dimiliki Giring Ganesha akan mempengaruhi kekuatan personal brandingnya
dan membuat kepercayaan masyarakat juga semakin tertanam terhadap
identitas diri yang sudah secara natural dimiliki Giring Ganesha.

Tabel 4.8 Tabel Kepribadian (The Law of Personality)

sobatgiring Seperti biasa PS| selalu
melakukan aksi sosial kepada warga
dan kebetulan hari ini kami temukan
beberapa warga yang kurang
beruntung tergusur oleh prayek yang
dulu katanya hanya Firaun yang bisa

1 melakukan.
Unggaha i e
99 Semoga bantuan kecil ini bisa
n membantu ibu/bapak disana...

Aktivitas | Aksi Giring Ganesha yang melakukan kegiatan sosial kepada warga yang kurang
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beruntung karena tergusur oleh proyek dan mencoba mengajak interaksi warga
sekitar.

Seorang Giring Ganesha yang rela terjun langsung kelapangan dengan lingkungan

Personal - : ! .
Branding kumuh dan bersedia memberikan bantuan serta berinteraksi langsung dengan warga
sekitar menunjukkan kepribadiannya yang peduli dan sederhana.
F}m sobatgiring * Follow
. ﬁb sobatgiring Dt sore bz selelzh
. pelantikan, rombongan
menye atkan diri untuk ziarah ke
Makam Raja Raja Mataram di
Kotageds Di sana terdapat peraturan,
yaitu divajibkan mengenakan pakaian
2. abdi dalem dan dilarang memotret
makam, Di sana, di makam tersebut
terdapal pusara raja Mataram |slam
Unggaha pertama Panembahan Senapati, dan
n 1693, perintis sekaligus ayahaya. yakni
Ki Ageng Pemanahar. Mepgingat
colaliicemiie wecmelic lie wenliaiee /!
12 likes
~\
Setelah melakukan pelantikan, rombomgan Giring dan anggota PSI lain berziarah
Aktivitas | ke makam raja-raja Mataram di Kotagede dengan menggunakan pakaian abdi
dalam.
Personal Kesediaan Giring untuk mematuhi peraturan ditempat-tempat yang ia kunjungi
Branding menggambarkan kepribadiannya yang taat dan menghormati berbagai budaya
ataupun aturan.
= sobatgiring BERLATIH WALAL TAK
Y DENTAS
Masker menutupi ekspresi para penan
8ali, namun semangat mereka tetap
terpancar. Latihan ma
tengah permintaan pentas tart )
3. turun drastis.
5.1mn.v'g latinan tidak sesonr ]
Unggaha sebelum pandemi. Saat ini ancaman
n wiInus terys o 9!»3"-&\“:1 Paa senman

2Nt

QY 2

7 likes
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Kunjungan Giring ke Bali digunakannya untuk ikut berlatih tari Bali mengingat
Aktivitas | permintaan tari Bali selama pandemi menurun sehingga Giring tergerak untuk
kembali mempromosikan budaya Bali.

Personal | Sebagai seorang seniman Giring Ganesha membuat dirinya menjadi pribadi yang
Branding | suka mempelajari bentuk seni baru termasuk tari Bali.

O sobatgiring Di akhir perjalanan Giring Pulang
Kampuanag, Bro Giring diundang untuk sahur di
rumah salah seorang warga Kota Padang

bersama Bro Sukma Trianda Putra
@suxmatrianda (Ketua DPW PSI Sumatera Barat)

4. dan Bro Tulus Arifan @tulus_arifan {Ketua DPD
PS! Kota Padang) dan juga Bra & Sis DPD PSI

Unggaha “‘ fang menjadi agenda di hari kedua, di

n Kota Padang. Memasak masakan khas Padang

dengan masih menggunakan kayu, sambil
bercengkrama sungguh menambah kenikmatan.

QUEY W

20 likes

Giring menghadiri undangan sahur salah satu warga di kota Padang disaat
Aktivitas | melakukan agenda di hari kedua dan memakan masakan padang yang khas dimasak
menggunakan kayu bakar bersama warga sekitar.

Dengan meluangkan waktunya untuk bercengkrama dan menikmati hidangan

Personal . - o
Branding dengan warga saat sahur menunjukkan kepribadian Giring yang sederhana dan
ramah dengan semua orang.

. sobatgiring BERPELUKAN! Terimakasih atas
undangannya @birukuindonesia, sebuah
kebahagiaan melihat anak anak disabilitas
senandg, tersenyum dan terhibur. .

5. Tidak akan ada yang bisa menggantikan rasa
yang sulit diungkapkan ink. Bahagia, terharu dan
Unggaha rasa syukur bercampur menjadi satu, Tetap
n semangat! Kalian juaral .
Cengan keterbatasan yang {eman teman
LG | ]SRRI | PL B TR PSS | SN | PP FEN. SO N 6 IR, (8
Aktivitas Undangan lain datang dari organisasi anak-anak disabilitas bernama Biruku

Indonesia untuk mengisi acar dan menghibur anak-anak yang berkebutuhan khusus.
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Insiatif dan kemauan Giring menghadiri undangan dari organisasi anak-anak
disabilitas serta menghibur dan turut memeluk mereka memperlihatkan kepribadian
Giring yang peduli dengan sesama dan berkepribadian hangat.

Personal
Branding

d. Perbedaan (The Law of Distinctiveness)

Mengingat Giring Ganesha dikenal sebagai musisi yang cukup lama
berada di dunia musik Indonesia sebelum memutuskan untuk terjun ke dunia
politik, hal ini tentu menjadi pembeda dirinya dengan kebanyakan tokoh politik
muda lainnya. Pada pembentukan personal branding setiap orang dipastikan
memiliki preferensi, pandangan, keunikan ataupun karakteristik yang berbeda
dan membuat setiap tokoh yang membangun personal branding akan memiliki
cara ataupun seperti apa mereka ingin dikenal yang berbeda-beda.

Berkaitan dengan perbedaan Giring Ganesha dengan politisi muda lain,
karena ia awalnya adalah seorang seniman atau pemusik maka memiliki jiwa
seni dan sosial yang tinggi. Dari karakter pribadi ataupun ciri khas Giring
Ganesha, ia patut diakui sebagai orang yang menyenangkan dan kreatif dalam
menjadi pembicara didepan khalayak. Giring Ganesha memiliki cara yang lebih
mudah diterima dan mengikuti tren anak muda zaman sekarang dalam
mengembangkan personal brandingnya seperti memimpin menyanyi bersama
saat berkunjung dalam beberapa acara. Sisi kreatif dari seorang Giring Ganesha
banyak diunggah oleh akun @sobatgiring yang menunjukkan bahwa pemimpm
yang kreatif akan membuat kepemimpinan yang berbeda dan memiliki ciri

khas. Maka kekuatan personal branding Giring Ganesha itu dibentuk dari
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awalnya dia sebagai seniman sehingga cocok menjadi seorang politisi muda

Indonesia.

Tabel 4.9 Tabel Perbedaan (The Law of Distinctiveness)

’ sobatgiring = Follow

‘ sobatgiring Malam harinya, Bro
@giring bersama Sis @danikekar
ditemani Bro dan Sis PSI Biak Numfor
bersilaturahmi mengunjungi UMKM
masyarakat Biak di Pantai Yennyabo.
Di sana, mereka mencicipi sajian

1. kuliner khas Papua. Bro Giring juga
berkesempatan menyapa masyarakat
setempat sambil bernyanyi bersama

Unggaha =
n Terima kasih, Bro dan Sis PS| Biak
Numfor yang menemani agenda
3 likes
@ Add a comment
Aktivitas Mengunjungi UMKM di pesisir pantai Biak merupakan kunjungan yang dilakukan

Giring bersama para kader PSI Biak, ditambah dengan santapan kuliner khas Papua.

Personal | Kunjungan ke UMKM Biak juga diisi dengan hiburan Giring sebagai musisi yang
Branding | menyanyi menghibur para warga dan anggota partainya.

%ﬁ?“ sobatgiring SAATNYA KOLABORAS!

Bahagia rasanya ketika saya bisa
menari dan berkolfaborasi langsung
dengan para penari Bali. Di kala

2. panggung pentas tari di Bali nyaris
tiada
Unggaha X
gr? Foto ini jadi satu rangkaian dari

kegiatan promosi untuk
membangkitkan lagi wisata dan

fam Al Dalicinn o mailab bhicaas

Qv
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Unggahan saat Giring yang sedang menari tari Bali dipinggir pantai dengan para

Aktivitas penari lengkap baju adat begitu indah.
Personal | Sisi seniman yang masih melekat pada Giring membuat dirinya tergerak untuk
Branding | berkolaborasi dan menari bersama para penari Bali.

sobatgiring Selamat Malam Sobat Giring! .

Jam segini pasti pada udah siap di kasur ya untuk
tidur, tapi kebiasaan pasti suka buka instagram
whatsapp group dulu kan ya?

Besok pagi bangun bangun juga langsung buka

3. HP @ .
laga kesehatan ya, Sobat! Sebelum tidur ada
Unggaha cuplikan video kang Giring berdendang bersama
n warga Bandung, bagian akhirnya ada bagian
spesial @ kang Giring kena Smash dari belakang
[
Aktivitas Aktifitas Giring Gapesha yang melakukan kegiatan politiknya bersama warga
Bandung dan berbagi momen bersama dengan bernyanyi.
Personal Gir_ing set_Ja}gai seorang peny_anyi akan selalu melekat pa_da masyarakat sehingga
Branding sering kali ia m_engg_unaka}n_ titlenya tgrsebut untuk menarik masyarakat agar lebih
mengenalnya di dunia politik Indonesia.
0 sobatgiring = Follow
0 sobatgirning Malam han Mas @ginng datang
hadir di.acara pelantikan pengurus PS5l Mangoara
Barat, dari tingkat Cabang ke Daerah. Acara ini
juga dihadiri oleh Bro @christianwodedo
4. iDelchanatmadija, dan Bro Jun, Dalam acara
tersebut Mas @giring juga mengingatkan bro
Unggaha dan sis P5l ‘\.-1.3-*5;5-}1- Barat untuk terus solid
n dalam hekerja dan tenus hadir untuk rakyat. Di
akhir acara, Mas i@giring diminta ibu-ibu untuk
bernyanyi serta berdansa bersama, dan para
hadirin mengapresiasi dengan riang gembira,
QAW ~
Pada acara pelantikan pengurus PSI Manggarai Barat tingkat cabang ke daerah,
Aktivitas | setelah hadir sebagai pembicara para ibu-ibu menaminta Giring untuk menyanyi

mengisi acara.
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Personal
Branding

Permintaan dari masyarakat agar Giring terus menunjukkan bakatnya sebagai
musisi dan mengapresiasi bakatnya dengan riang gembira membantu Giring
membangun personal branding kedepannya.

5.

Unggaha
n

Qv L

sobatgiring Dalam perjalanan saya di Bandung,
persama teman-teman P51 sava menvempatikan
untuk sifaturahmi keternpat komunitas musisi
kota Bandung yang ada di Cafe Laos. Mgabrolin
banyak seputar kegialan mereka dan
mendengarkan aspirasi dari teman-teman
komunitas musisi kota Bandung. Saya selalu
mendoakan untuk para teman-taman musisi yang
lain, semoga kita bisa mendapat jalan keluar dari
Pandemi Covid-19 ini dan teman-terman musisi
t:ll'_\-_l I'II-II'II__|‘.__];_JFI5_J !.-I-C::h. _:-+_'I'I-I'-II||I| !'

Aktivitas

Kegiatan silaturahmi Giring di Bandung yang berkunjung ketempat komunitas

musisi di Café Laos. Berdiskusi

aspirasi orang-orang pada komunitas tersebut.

mengenai kegiatan bermusik dan menampung

Personal
Branding

Sebagai seseorang yang namanya dibesarkan sebagai musisi tentu Giring merasa
ada keterikatan dengan komunitas musisi yang secara tidak langsung dapat
membangun personal branding lebih kuat sebagai politisi muda yang memiliki

kreatifitas dan seorang seniman.

e. Terlihat (The Law of Visibility)

Dalam rangka mewujudkan personal branding yang kuat dan dikenal oleh

kalangan luas, tokoh politik muda seperti Giring Ganesha tentu berupaya untuk

konsisten mengunggah berbagai berita, foto ataupun video melalui banyak

sarana media seperti website resmi, akun twitter dan instagram pribadinya

dengan nama akun @giring. Selain itu dibantu oleh akun relawannya yaitu akun

instagram @sobatgiring yang mengunggah berbagai kegiatan dan konten

Giring sebagai tokoh politik muda Indonesia.
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Dengan konsisten mengunggah berbagai konten akan semakin mudah
ditemukan oleh pengguna media sosial Instagram. Penggunaan tanda tagar atau
disebut juga dengan hashtag (#) dalam caption unggahan akun @sobatgiring
juga membantu konten mengenai Giring Ganesha muncul pada laman
pengguna lain sehingga kontennya akan tersebar dan memperlihatkan bahwa
Giring hadir sebagai tokoh politik muda yang berupaya untuk Indonesia.
Penggunaan tagar atau hashtag (#) dalam postingan fitur instagram akan
membantu mengangkat konten agar terus muncul pada beranda atau eksplor
sehingga seluruh kegiatan atau misi yang dimiliki Giring Ganesha dapat
tersebar dengan baik di kanal media sosial Instagram.

Tabel 4.10 Tabel Terlihat (The Law of Visibility)

‘ sobatgiring * Follow

’ sobatgiring Selasa Pahing, 11 Januari
2022, Bro @Giring bersama Bro
Wasekjen @elchanatmadja dan
rombongan DPW PSI DIY berziarah ke
Makam Ki Ageng Giring Ill di Paliyan

1. Gunungkidul. la memiliki keterkaitan
historis, sebab asal namanya, diambil
oleh Ayahnya dari tokoh tersebut. Ki

Unggaha Ageng Giring Il adalah murid dari

n salah satu Walisongo, yakni Sunan

Kalijaga. Kalau orang bertanya saya
asli mana, saya akan menjawab saya
CRUCRESSOR] PR SRR WU Bl PR ERUEER AR BN S

Qv L

10 likes

Giring berziarah kemakam KI Ageng Giring Il di Paliyan, Gunungkidul bersama
Aktivitas | dengan rombongan. Ketertarikan dirinya terhadap sejarah dan budaya Indonesia
tidak bisa dipungkiri.

Mengusung postingan mengenai sejarah Indonesia dan penggunaan tagar(#) pada
unggahan akan membantu unggahan tersebut menyebar kepada pengguna
instagram.

Personal
Branding
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2.

Unggaha
n

’ sobatgiring * Follow

sobatgiring Berkunjung ke Museum
Kebudayaan Tionghoa di Bandung.
Disambut langsung oleh Pak Herman
Widjaja selaku ketua Yayasan Dana
Sosial Priangan (YSDP). Museum ini
didirikan oleh Yayasan Dana Sosial
Priangan (YSDP) pads 2012, Tempat
ini juga menyajikan informasi tentang
sejarah dan kebudayaan Tionghoa di
Indonesia.

]

Qv I

49 views

Aktivitas

Unggahan reels instagram berkunjung ke Musium Kebudayaan Tionghoa di
Bandung, Giring bersama Ketua Yayasan Dana Sosial Priyangan bersama
berkeliling menyajikan informasi mengenai sejarah dan kebudayaan Tionghoa
Indonesia.

Personal
Branding

Dengan menggunakan fitur reels pada instagram dan tetap dengan menggunakan
tagar(#) dalam memposting akan membuat postingan ini lebih sering muncul
pada beranda pengguna instagram Indonesia.

3.

Unggaha
n

& . sobatgiring ¢ Follow

‘ sobatgiring Dalam perjalan Giring
Pulang Kampuang ke Sumatera Barat,
Bro Giring bersama Bro Sukma Trianda
Putra @sukmatrianda (Ketua DPW PSI
Sumatera Barat), Bro Sastra Harianto
@sastraharianto (Ketua DPD PSI Kab.
Solok), dan Bro dan Sis DPW
@PSISumbar_id dan DPD PSI Solok
bersilaturahmi ke Pendopo WaBup
Kab. Solok. Di sana, saya disambut
langsung oleh Pak WaBup
@jonpandu. Acara diisi dengan

ST LU MY R, S S AT

oQwv W
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Jalinan silaturahmi Giring Ganesha saat mengunjungi Ketua DPW PSI Sumatera

Aktivitas | Barat dan Wali Bupati Kab.Solok, kebersamaan mereka diabadikan dan diunggah
pada laman instagram @sobatgiring
Personal Dengan menunjukkan ikatan Giring dengan para relasi politiknya akan membuat
. masyarakat meilhat bahwa Giring cukup banyak mengenal tokoh politik yang
Branding - .
lebih senior.
p
!-r:-;.iun an pekerjaan baru bagi anak muda hari ini
Mari bergerak #SelamatkanBumi!
4.
Unggaha
n
. Kembali menggunakan fitur reels instagram untuk mengunggah konten video
Aktivitas - - . .
mengenai topik krisis iklim yang berdampak serius pada kehidupan manusia.
Pemilihan fitur reels instagram, topik video dan penggunaan tagar(#) yang tepat
Personal : g .
. membantu mengangkat postingan ini tersampaikan ataupun muncul pada beranda
Branding . - . .
pengguna instagram yang juga tertarik dengan topik yang sama.
5. Hevcoamomn ka7 Ko Haips
Unggaha
n
Postingan Giring Ganesha dengan karya tulisannya mengenai perjalanan
Aktivitas | hidupnya selama bergelut di dunia politik Indonesia yang bertepatan dengan hari

Halloween.
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f.

Strategi dalam memposting isi tulisan dengan cover art yang menarik dan cocok
Personal | dengan tema halloween akan membuat pengguna penasaran apa isi tulisan yang
Branding | mengangkat tema politik namun dengan tema halloween tersebut. Dibantu
dengan pengunggahan menggunakan tagar(#).

Kesatuan (The Law of Unity)
Bersangkutan dengan keselarasan antara kehidupan Giring Ganesha yang
sebenarnya dengan sikap ataupun kepribadiannya sebagai tokoh politik muda
Indonesia juga mempengauhi bagaimana personal branding tersebut terbentuk.
Kepribadian yang mudah berbaur dan baik dalam kehidupan pribadi Giring
Ganesha tidak berubah meski ia sedang bertugas dan berinteraksi dengan
masyarakat. Hal ini dibantu dengan dibeberapa kesempatan Giring juga
mengunggah kehidupan pribadinya tanpa rekayasa sebagai mana adanya yang
sejalan dengan personal brandingnya sebagai tokoh politik muda.
Tujuan dari personal branding adalah untuk menunjukkan diri seseorang.
Karena seseorang yang sedang membangun personal branding merupakan
dirinya sendiri, bukan orang atau tokoh lain. Seseorang tidak dapat membuat
kepribadian palsu yang sebenarnya tidak demikian. Personal branding juga
membantu seseorang menjadi dirinya yang sebenarnya dan mempermudah
orang lain dalam mengenal seseorang tersebut. Giring Ganesha mencoba
seterbuka mungkin soal kehidupan pribadi dan politik yang ia jalani, Giring
menunujukkan bahwa dirinya merupakan pribadi yang apa adanya,
dimanapun dan saat bersama siapapun kehidupan dirinya adalah kesatuan

yang memang begitu adanya.
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Tabel 4.11 Tabel Kesatuan (The Law of Unity)

W W . —

f V. ' ”"l "' . sobatgiring = Follow 4
|
L ‘ ' 'J" '/‘ ! sobatgiring Sabtu & Januarl 2022

kemarin Bro Giring bersama istri
tercinta @cynthiaganesha, anakny
(@abrahamzafir, Bro @elchanatmadja
dan rombongan tiba di Yogyakarta.
Kami makan siang di
@legitdapurkebun di bilangan

1. Sleman. Makanannya khas rumahan
yang enak banget.
Unggaha .
n #PSIID
oQv [
18 likes
@ Add a comm
. Momen Giring Ganesha bersama istrinya yang sedang menyantap makan siang di
Aktivitas . - .
Yogyakarta. Lengkap dengan hidangan sederhana dan lingkungan yang asri.
Personal Menunjukkan kehidupan pribadinya bersama istri yang makan dengan sederhana
Branding maka kesatuan Giring dalam menjalankan kehidupa berpolitik dan pribadinya tidak

berbeda dan dibuat-buat.
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, g& sobatgiring + Follow

n}". sobatgiring Selelsh g adin
Pelanti<an DFW PSI DIY, Bro @qiring
arrta ishii Lprededs

iaganezhe, anaknya

cranatmadia
ngan mangunjunal
yakarta
2. daborasi ruang
onalmseanm 8
Unggaha @mblocspace. DI atapnys terdapat
n ke xeniman neaffiti locis yang
QY 2
9 tikes
Masih di Daerah Istimewah Yogyakarta, Giring Ganesha bersama istri dan anaknya
Aktivitas | sedang menikmati minuman di alam terbuka, tidak ada rasa tidak nyaman dan tetap
menikmati moment bersama.
personal Kesederhanaan Giring Ganesha bersama istrinya ini akan membuat masyarakat
Brandin melihat bahwa tidak ada kepalsuan dirinya saat berkegiatan politik maupun saat
9 | bersama keluarga.
, B sobatgiring Ibunya Mas @giring lagi
‘:& operasi. Get well soon ibunya mas Bro
POV
3.
Unggaha
n
Qv 2
7 likes
. Unggahan kedekatan Giring Ganesha dengan keluarganya saat ibu Giring selesai
Aktivitas S
dengan penanganan operasi dari dokter.
Personal Sisi kepedulian Giring yang terlihat ini meski sibuk dengan kegiatan politiknya
Branding namun ia tetap menyempatkan diri menunggu ibunya yang mendapat penanganan

oleh dokter.
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e sobatgiring Liburan panjang telah tiba! Hahiskan
waktu liburan Sobat dengan keluarga, penuh
cerita dan mempererat hubungan persaudaraan,
menghangatkan rasa antar keluarga juga, yuk
yang masih diam diam aja mari kita manfaatkan

4,
mamen liburan ini bersama keluarga
#SobatGiring #Newyear
Unggaha TR
n
a el _niscayal6 May God bless your family, Bang
Momen liburan Giring bersama dengan keluarga kecilnya, istri beserta anak-
Aktivitas | anaknya dalam menyambut tahun baru. Terlihat pancaran kebahagiaan keluarga
kecil tersebut lewat postingan @sobatgiring.
Personal Kedekatan keluarga dengan Giring yang kerap diunggah pada laman instagram
Brandin akan menonjolkan kekeluargaan yang terlihat setiap ia melakukan kegiatan
9 politiknya.
e sobatgiring Wah ada apatuh!? Menarik banget,
penasaran juga itu ngeliatin apa ya pada
@ ngomong ngomong soal
i an, Sobat Giring juga penasaran nih sama
harapan Schat semua aka dikan di
5. ﬁ ‘P.m( ;. Indonesia itu apa aja sih? Isi di kolom komentar
# - yaal
" e #Pendidikan #sobatgiring fung
Unggaha x Ak S s
', t g #instasunda #infobdg
n A
- 4 k-
WA Tt f'ﬁ"'u?’(v‘ m
1,108 likes
Tangkapan momen seorang Giring Ganesha makan bersama para anggota atau
Aktivitas | kader Partai Solidaritas Indonesia. Terlihat kehangatan mereka saat berkumpul
akan mengambil hidangan yang telah disediakan.
Personal | Dalam momennya bersama relasi politiknya menikmati hidangan sederhana dan
Branding | berkumpul menonjolkan keserdahanaan dan kekeluargaan dari Giring Ganesha.
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g. Keteguhan (The Law of Persistence)
Pemanfaatan media sosial dalam melakukan kampanye ataupun membangun
personal branding dalam dunia politik akan lebih menguntungkan di masa
sekarang. Giring Ganesha melihat kesempatan tersebut yang kemudian juga
dibantu oleh relawan lewat akun @sobatgiring yang secara konsisten dan penuh
keteguhan dalam menggunggah konten yang bersangkutan dengan kehidupan
politik Giring Ganesha. Lewat postingan-postingan dengan topik yang terbaru
dan hangat dibicarakan akan dikemas kemudian diunggah secara berkala pada
akun @sobatgiring membuat pengguna instagram dapat memposisikan dirinya
secara langsung melihat upaya Giring Ganesha yang konsisten untuk menjadi
tokoh politik muda dan pemimpin yang layak bagi masyarakat. Hal ini juga
dapat dilihat sebagai loyalitas Giring yang terus berusaha berinteraksi dengan
masyarakat sehingga membentuk perspektif positif dan personal branding yang
dibangunnya akan semakin kuat untuk terus berada di dunia politik
Indonesia.Bentuk keteguhan dalam memilih topik konten yang menarik

merupakan hal yang juga tidak mudah.
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Tabel 4.12 Tabel Keteguhan (The Law Persistence)

0 sobatgiring = Follow
Driginal Audio

0 sobatgiring KAMU TIDAK SENDIRI !

Ribuan laporan, curhatan hingga aduan silih
berganti kami dengar dari perempuan korban

kekerasan berbasis gender.

1.
Lewat Komite Solidaritas Perlindungan
Perempuan dan Anak [ KSPPA ) @psi_id sudah
Unggahan banyak kasus kekerasan sudah kami advokasi,
Hal ini yg membuat kami terus bersemangat
Qv
2 likes
N
Film pendek yang diunggah menggunakan fitur reels instagram dan mengusung tema
Aktivitas | kekerasan dalam hubungan. Isu ini merupakan isu yang sering terjadi dan perlu
ditingkatkan awarenessnya dalam menanggulangi permasalah ini.
Personal | Pemilihan tema atau topik yang tepat sebuah unggahan berbentuk video akan menarik
Branding | pengguna untuk menonton dan menyerap apa isi dari video yang diunggah tersebut.
0 sobatgiring * Follow
O sobatgiring Malam hari setelah
rangkaian kunjungan Bantul dan
Makam Kotagede, Bro @giring
bersama Istri tercinta
@cynthiaganesha mengunjungi
pameran seni rupa Hanati K Sidhartha
2 @hksidhartha. Pameran yang
' bertempat di @lussid.yk tersebut
bertajuk "Memayu Hayuning Bawana".
Unggahan lika kits amati lukisan dan karys
instalasinya, kebanyakan terinspirasi
dari memori dan pengalaman empiris
6 likes
3 ﬂﬂ ~
Menunjukkan Giring berkunjung ke pameran seni rupa yang cukup digemari
Aktivitas | masyarakat jaman sekarang, selain itu hal ini merupakan bentuk dukungannya kepada
para seniman seni rupa agar semakin dikenal masyarakat atas keindahan seninya.
Personal Upaya Giring Ganesha dalam memberikan unggahan-unggahan yang sesuai dengan
Branding selera masyarakat sekarang adalah bentuk keteguhan dirinya sebagai pelaku pembentuk

personal branding.
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sobatgiring Besok Kang Giring ada
kegiatan di Jalan Sukabumi Dalam RW
06, Kelurahan Kacapiring 8andung,
Kecamatan Batununggal loh. Yuk yang
masih penasaran sama programnnya
kang Giring bisa hadir langsung b

3. ditunggu yaa!
#explorebandung #instasunda
#infobdg #explorecimahi #partaipsi
Unggahan #udahudahpsi
b O QV N
1133 likes
Setiap kunjungan Giring di semua daerah, akan selalu ada moment ia diajak oleh warga
Aktivitas | sekitar untuk berfoto bersama dan mengabadikan ataupun berbagi moment bersama
masyarakat.
Personal Keteguhan Giring Ganesha dalam membangun personal branding sangat terlihat dari
Brandin kesediannya untuk menyetujui ajakan warga yang meminta berfoto bersama meski
9 | keadaan lapangan cukup ramai.
’ sobatgiring Bro dan Sis, boros itu pangkal tidak
bersyukur, lho! Alih-alih self love mengakali
insekyur, impulsive buying dan gengsi malah
i'},] bikin saldo keuangan kecebur. Apalagi di tengah
Tips Menabung Bagi 4 tren candu pay later. Duh..
4 Kalian yang Suka Boros
Coba disimak tips #MoneyMonday berikut ini!
Unggahan i
#Giring #GiringGanesha
#GiringPresiden2024
B N L S g S
Aktivitas Bukan hanya momen kegiatan politik. Giring juga memberikan postingan mengenai tips
menabung atau menyisihkan uang yang tentu akan berguna bagi masyarakat luas.
Personal Unggahan yang mengangkat topik menarik dan membantu secara tidak langsung seperti
Branding berbagai tips akan menarik masyarakat untuk terus mengikuti unggahan dari lama akun

@sobagiring karena dirasa unggahannya bermanfaat.

103




sobatgiring * Follow

sobatgiring Bro dan 5is udah pernah ngerasain
sent pecahan uang kapan aja? Rupiah, mata uanc
kita itu punya sejarah panjang. lho! Diawal
dengan era Deang Republik Indonesia (1 ¢
5. masa revolusi kem aan, dan menjadi rupiah
siejak itan wang pertama Bank Indonesia
Unggahan = tahun emisi 1952,
B = s
v tii e
Unggahan mengenai sejarah Rupiah yang diupload dengan cover art menarik dan
Aktivitas | menonjol dengan gambar uang yang menjadi poin penting dalam menarik perhatian
pengguna instagram.
Personal Menyebarkan pengetahuan yang dikemas dengan tatanan postingan yang kreatif dan
Branding menarik akan menarik minat pengguna instagram dalam mengulik isi pesan apa yang

kira-kira disajikan semenarik itu.

h. Nama Baik (The Law Goodwill)

Meski dibeberapa hal Giring sempat terlibat permasalahan dengan grup band

lamanya yaitu Nidji dan dengan lawan politik lain namun pada dasarnya Giring

dipandang cukup baik oleh masyarakat. Terlihat Giring terus berupaya sebaik

mungkin untuk melakukan tugasnya mengabdi pada masyarakat, sebagaimana

ia berinteraksi dan bersikap terhadap relasi politiknya serta masyarakat. Selain

itu Giring Ganesha juga terus berupaya untuk menjalin relasi dengan banyak

tokoh politik lain untuk membangun personal branding dan menjaga nama

baiknya. Menjalin banyak relasi dan berhubungan baik dengan banyak tokoh
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politik lain akan membantu untuk mendapatkan dukungan yang optimal untuk

berada di dalam dunia politik Indonesia.

1.

Unggahan

sobatgiring Agenda pertama Bro
@giring bersama Sis @danikekar di
Jayapura adalah menghadiri
Kopdarwil DPD PSI Kota Jayapura di
Hotel Horison, Kotaraja, Jayapura.
Acara berlangsung dengan meriahnya
pembukaan tarian adat yang diikuti
oleh hadirin. Dalam acara tersebut,
Bro Giring menghimbau pentingnya
membangun kekuatan elektoral dalam
pemenangan PSI di Pemilu 2024.

Qv A

Aktivitas

Agenda Giring Ganesha yang menghadiri Kopdarwil DPD PSI Kota Jayapura di
Hotel Horison, Kotaraja, Jayapura. Acara dibuka dengan tarian adat yang berlangsung
dengan meriah para kader PSI ikut meramaikan dan menari bersama.

Personal
Branding

Interaksi Giring dalam mengajak semua orang bersenang-senang dengan hiburan
tarian atau nyanyian yang ada membuat dirinya dikenal dengan pribadi yang humble.

2.

Unggahan

';Z,l& scbatgiring Cukup lama Bro @giring mengenal
Bro @alkysabrem. Kurang lebih 16 tahun lamanya

sejak pertama kali saya menginjakican kaki di kota
Medan. Saya salut dengan semangatnya dalam
bersolidaritas membangun komunitas Sabrom.
Maka dari ttu, Bro Alky sangat cocok di Direktorat
Kepemudaan DPP PSI, direktorat yang sempat
Bro @giring pimpin sebelum menjabat Ketua
Umum DPP PS5,

Selamat bergabung dengan kami, Bro Alky!

e mem cecce el ool ccabde o, .

QY 2

15 likes
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Dalam kunjungan ke Kota Medan, Giring menyempatkan untuk mengunjungi

Aktivitas . L2 .
komunitas Sabrom yang sudah lama memiliki jalinan dengan partai PSI.
Personal Dengan upaya Giring mengunjungi komunitas-komunitas di setiap daerah akan
Brandin membuat Giring dikenal bahwa ia peduli dan mendukung dengan komunitas-
9 | komunitas kecil dalam mencapai tujuannya.
- ' sobatgiring Dalam perjalan Giring Pulang
WY K ang ke Sumatera Barat Siring
) b b a Bro Sukma Trian a
< D) o org Lk i Kan U<
@ Z? ! a o 8 matrianda (Ketua DPW PSI Sumatera Barat)
L S ¥ R
7 traharianto (Ketua DPD
v fok), dan B fan Sis DPW
3. v Sumbar id dan PSI Solg
bersilaturahmi ke Pendopo WaBup Kab. Solok. Di
Unggahan sana, saya disambut langsung oteh Pak WaBup
@jonpandu. Acara diisi dengan berbuka bersama,
berjamaah Maghrib, Isya hingga Tarawih dan
| © Q'Y [
5 likes
Rencana pulang kampung yang dilakukan Giring Ganesha juga digunakan untuk
L melakukan kunjungan ke Ketua DPW PSI Sumatera Barat dan Ketua DPD PSI
Aktivitas :
Kab.Solok disusul dengan berbuka bersama karena bertepatan dengan bulan
Ramadhan.
Personal Dengan membuat agenda khusus dan melakukan kegiatan bersama seperti berbuka
Branding menyantap makanan bersama akan membuat hubungan antar relasi politik semakin

erat.
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0 scbatgiring = Follow

’ sobatgiring Di Surabaya bro @ginng juga
sempat bertemu Wali Kota Surabaya bro

mencahyadi_ . Selamat untuk pelantikannya,

selamat bekera dan tertunya bersama cak

4, imcakjt membawa Surabaya lelih maju dan
sejahtera. Aamin
Unggahan
#GiringPresiden2024 #Giring #P5!
#Meneruskankebailkan
QY
Kunjungan Giring ke Surabaya bertemu dengan Walikota Kota Surabaya, Eri
Aktivitas | Cahyadi. Momen ini terjadi saat awal pelantikan Walikota Surabay sehingga Giring
Ganesha memberikan dukungannya.
Personal | Dengan inisiatif baik memberikan dukungan dan berkunjung secara langsung akan
Branding | menjaga hubungan baik yang terjalin antara relasi politik yang dimiliki Giring.
e sobatgiring Dialam kunjungan saya ke Sideoarjo
sava mermempatkan untuk bertemu dengan Gus
Muhdior @ahmadmuhdlorali Bupati terpilih
Sidoarjo periode 2020-2024. Saya jadi teringat
ketika bulan Novernber lalu membantu Gus
Muhdier untuk turun kampanye bersama sampai
5. sekarang bisa memimpin Kahupaten Sidoarjo.
Walaupun perternuan ini hanya bedangsung
Unggahan beberapa jam saja namun semoga bisa member
sermangat Gus Muhdlor untuk terus bekerja untuk
rakyal Sidoarjo, Salam Solidaritas,
Qv b
13 likes
Giring berkesempatan berkunjung ke kota Sidoarjo untuk bersilaturahmi dengan Gus
Aktivi Muhdlor sebagai Bupati Sidoarjo periode 2020-2024. Bantuan yang diberikan Giring
ivitas s ° .
selama Gus Mudlor berkampanye mampu membuat jalinan relasi mereka berjalan
dengan baik.
Upaya Giring yang berusaha mendukung relasi politiknya dalam berkegiatan politik
Personal .o . : 4
Branding tentu menjadi pupuk yang baik dalam menjaga nama baik dan membangun personal

brandingnya yang semakin kuat di dunia politik Indonesia.
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4.2 Pemanfaatan Media Sosial Instagram @sobatgiring dalam Personal

Branding Giring Ganesha

Pada akun instagram @sobatgiring berkaitan dengan pembentukan personal
branding Giring Ganesha sebagai politisi muda, seluruh konten yang sudah
diunggah tersebut merupakan upaya yang bertujuan membangun dan
memperkuat personal branding Giring Ganesha yang terhitung baru terjun di
dunia politik Indonesia pada tahun 2017 silam. Seluruh konten yang ada diakun
@sobatgiring merupakan konten-konten yang isinya terfokus pada kegiatan
politik Giring Ganesha yang bernaung dibawah Partai Solidaritas Indonesia
(PSI). Selain itu pada Instagram terdapat beberapa fitur yang sering digunakan
akun @sobatgiring untuk melakukan personal branding Giring Ganesha,

seperti:

1. Unggahan Foto, dalam mengunggah konten foto yang bertujuan untuk
membangun personal branding berbeda dengan konten foto kehidupan
sehari-hari. Khususnya, jika Giring Ganesha berfokus pada penyampaian
pesan tentang kegiatan apa yang sedang ia lakukan sebagai tokoh politik
muda. Hal ini tentu membutuhkan teknik-teknik pengambilan gambar di
moment yang tepat, terlihat dengan jelas objek utamanya dan latar tempat
atau suasananya, detail yang bagus dan teknik pengambilan gambar dengan
sudut pandang yang cukup luas. Sehingga moment-moment yang dilakukan
Giring Ganesha bersama masyarakat atau relasi politiknya dapat diabadikan

dengan baik dan pesan yang ingin disampaikan yang disampaikan oleh
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Giring dapat membangun personal brandingnya lebih kuat untuk berada di
dunia politik Indonesia.

. Unggahan Video, dari segi media penyampaian pesan tentu video dapat
menyampaikan pesan lebih banyak daripada hanya sebuah unggahan foto.
Konten video dalam pembangunan personal branding cukup efektif cara
kerjanya, karena sebagian besar pesan yang ingin disampaikan akan secara
mudah tersampaikan meski durasi yang diunggah tidak terlalu panjang
hanya 1 menit hingga 2 menit saja. Pada akun @sobatgiring cukup banyak
konten video yang diunggah, meski tidak setiap saat namun intensitasnya
cukup sering sehingga memudahkan masyarakat untuk melihat dengan jelas
kegiatan Giring Ganesha selama berkecimpung di dunia politik.

Instastory, untuk fitur instagram satu ini meski durasinya hanya 15 detik
untuk video dan 5-10 detik untuk foto yang terunggah hanya dalam waktu
24 jam namun fitur ini juga cukup efektif bagi pembangunan personal
branding karena sifatnya sebagai fitur untuk konten setiap harinya. Dengan
menggunakan sistem ini maka akun @sobatgiring secara berkala
mengunggah dan masyarakat akan mencoba mengikuti konten instagram
story sehingga semakin familiar dengan kegiatan politik Giring Ganesha
dan hal ini dapat membangun personal branding dengan media konten
harian.

. Reels, fitur reels tidak jauh berbeda dengan konten video karena pada
dasarnya reels merupakan fitur video instagram yang diperbarui tampilan,

perpanjangan durasi dan intesitas munculnya reels di timeline explore yang
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lebih sering daripada hanya konten video biasa. Akun @sobatgiring
menggunakan fitur ini cukup baik, terlihat dari konten terkini mengenai isu-
isu sosial dan politik terbaru yang diunggah dengan fitur reels, editan video
dan cover reels yang menarik untuk dilihat sehingga ketertarikan pengguna
isntagram untuk melihat isi dari konten reels @sobatgiring cukup banyak.
Tentu hal ini membantu Giring Ganesha dalam memperkuat personal
brandingnya sebagai politisi muda Indonesia.

. Caption, caption sendiri merupakan narasi yang ditulis oleh pengguna akun.
Namun dalam konten instagram @sobatgiring sebuah narasi tidak hanya
terdapat pada kolom caption tapi juga disandingkan dengan foto Giring
Ganesha pada cover reels atau postingan foto. Narasi sebuah caption sendiri
tidak harus selalu panjang asal pesan yang dimaksudkan bisa tersampaikan
dengan baik, tidak jarang juga pada akun @sobatgiring caption atau narasi
diunggah langsung berupa unggahan foto dengan hanya tulisan saja yang

kebanyakan merupakan kalimat yang diucapkan oleh Giring Ganesha.

Namun dibeberapa waktu lalu dilansir oleh website berita Jawa Pos (05/22)

Giring Ganesha diketahui sempat saling sindir dengan Gubernur DKI

Gambar 4.1 Berita JawaPos.com mengenai Giring Ganesha dan Anies Baswedan

Jakarta Anies Baswedan. Bahkan jika Giring Ganesha berpikir tokoh

politik lain adalah pesaing dalam karir dunia politiknya, Giring perlu
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Saling Sindir Anies Baswedan
dan Giring Ganesha Berawal
dari Momen Ini

POLITIK

mempertimbangkan bahwa langkahnya yang penuh resiko ini akan
berakibat cukup serius pada personal branding yang ia upayakan selama ini.

Membangun personal branding tidak hanya membutuhkan waktu,
tenaga dan pemikiran, tetapi juga kerjasama dengan banyak tokoh atau
dalam hal ini Giring Ganesha harus bekerja sama dengan tokoh politik lain
yang sedang berjuang diawal Kkarir, terutama tokoh politik yang sudah lama
di dunia perpolitikan Indonesia. Upaya ini nantinya akan membawa banyak
keuntungan dan keterlibatan masyarakat untuk membangun personal

branding Giring Ganesha sesuai dengan yang ia inginkan.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Personal branding bukanlah suatu hal yang terbentuk secara instan atau dalam
waktu singkat. Pada setiap langkahnya personal branding akan menghasilkan kesan,
nilai, keterampilan, perilaku dan pencapaian yang dibangun oleh seseorang dengan
sengaja atau tidak sengaja untuk tujuan menunjukkan citra seseorang. Upaya
pembentukan personal branding politisi muda Giring Ganesha pada akun Instagram
@sobatgiring pada dasarnya mengikuti delapan unsur pembentukan personal
branding yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, terlihat,
kesatuan, keteguhan dan nama baik. Dengan latar belakang Giring Ganesha sebagai
musisi pada awal karirnya merupakan sebuah awalan yang baik dalam membantu
pembentukan personal brandingnya di dunia perpolitikan Indonesia. Dikenalnya
Giring sebagai musisi oleh masyarakat pada kenyataannya membantu dirinya untuk
melakukan pendekatan yang berbeda dengan masyarakat, cara unik dan kreatif
dengan musik dan talentanya serta kepribadiannya yang hangat tersebut.

Seluruh konten yang diunggah oleh akun instagram @sobatgiring sudah
menerapkan karakteristik personal branding dan merupakan upaya untuk
membantu Giring Ganesha sebagai politisi muda dalam membangun personal
branding di dunia politik Indonesia yang lebih kuat kedepannya. Pemanfaatan

media sosial Instagram merupakan langkah yang bagus dalam membangun
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personal branding Giring Ganesha, mengingat pengguna instagram indonesia

cukup banyak dan konten-kontennya bisa dengan mudah dibagikan.

5.2 Saran

Sebuah penelitian perlu dapat memberikan masukan berupa saran-saran yang

bermanfaat. Saran setelah mengangkat topik adalah "ANALISIS PERSONAL

BRANDING GIRING GANESHA SEBAGAI POLITISI MUDA PADA MEDIA

SOSIAL AKUN INSTAGRAM @SOBATGIRING". Dari analisis akun Instagram

@sobatgiring tentang pembentukan personal branding Giring Ganesha sebagai

politisi muda, saran penulis adalah:

1.

Pemanfaatan fitur instagram yang sudah tersedia seharusnya bisa lebih
dimaanfaatkan, misalnya lebih sering menggunakan instagram live dengan
memperbanyak interaksi dengan pengguna membahas mengenai Giring
Ganesha yang semakin giat berkecimpung di dunia politik Indonesia.

Dalam meningkatkan personal branding agar sesuai dengan yang
ditargetkan, sebaiknya seseorang mampu menjaga reputasinya untuk tetap
terhindar dari permasalah dengan tokoh lain. Diketahui beberapa waktu lalu
Giring Ganesha sempat saling melemparkan sindiran dengan tokoh politik
lain, hal ini tentu cukup berisiko bagi Giring Ganesha yang baru saja
memasuki dunia perpolitikan Indonesia dan dapat berdampak buruk pada
personal brandingnya. Maka untuk kedepannya diharapkan Giring Ganesha
lebih dapat menjaga sikapnya agar upayanya membangun personal

branding dapat berjalan dengan baik.
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